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RÉFÉRENTIEL
NOUVEAU POSITIONNEMENT
COMMUNICATION



L’UNIVERS 
CONCURRENTIEL
-
Auvergne Rhône-Alpes ne peut s’appuyer comme d’autres 
régions sur un capital identitaire historique comme la Bretagne, 
l’Alsace pour proposer une narration touristique…
Les destinations possiblement concurrentes en France ou 
à l’international convoquent toutes peu ou prou les mêmes 
arguments d’authenticité, de rapport aux éléments, de « naturel » 
tant dans les lieux que dans la relation avec les accueillants, 
créant ainsi une convention d’usage où les prises de parole 
sont peu différenciées.



NOTRE 
OBJECTIF
-
S’échapper de ce que tout le monde dit, en proposant une 
prise de parole forte, qui exprime les singularités, fait valoir 
les atouts du « nouveau » territoire destination Auvergne-
Rhône-Alpes, et met en exergue les axes du plan stratégique 
de développement touristique régional… 
Une communication capable d’embarquer avec fierté les 
marques destinations du territoire�et la grande communauté 
des acteurs touristiques, tout en séduisant les publics cibles. 
 



Le territoire destination Auvergne-Rhône-Alpes possède une DIVERSITÉ 
D’OFFRE TOURISTIQUE avec peu d’équivalent en Europe et dans le monde 
(ville, campagne, montagne, patrimoine, gastronomie, toutes saisons…).

IL S’ADRESSE À TOUS, QUE L’ON Y RÉSIDE 
OU QUE L’ON SOUHAITE Y SÉJOURNER.

Mais dans tous les cas, chacun vient puiser ici,�lors de son temps libre, 
UNE RUPTURE AVEC�LE QUOTIDIEN, des instants où les changements 
d’habitudes engendrent un autre rapport aux sens,�et aux autres, où l’on
prend de la distance,�où l’on mesure sans doute avec plus d’acuité�
la richesse de l’existence.�

Les expériences de séjours à vivre en Auvergne-Rhône-Alpes tendent toutes à 
faire RENAÎTRE�DES SENSATIONS ET DES SENTIMENTS PROFONDS, voire 
enfouis, du corps à l’âme.�Du goût oublié de cette confiture de grand-mère,�à 
la redécouverte de son enfant - qui du coup a grandi si vite, de la 
contemplation d’un paysage�ou d’un monument qui fait naître un sentiment 
d’accomplissement, à cette tribu d’amis qui découvre à nouveau les liens qui 
les (ré)unissent….

Auvergne-Rhône-Alpes, c’est la possibilité�de LÂCHER PRISE et de LAISSER 
SES SENS S’EXALTER, La sensation de partager un moment subtile et précieux, 
le sentiment, imperceptible et puissant, de renaître ici.

Auvergne-Rhône-Alpes, RENAÎTRE ICI.�

LES ÉLÉMENTS
DE LANGAGE �
-



AVANT-GARDISTE, 

en réponse à des attentes encore 
faiblement exprimées

DIFFÉRENCIANTE, 

vis-à-vis de nos concurrents

EMBRASSANTE, 

vis-à-vis des acteurs touristiques 
régionaux, de nos thématiques 

et de nos marchés cibles�

UN NOUVEAU POSITIONNEMENT 
PENSÉ COMME UNE

PROMESSE CONSOMMATEUR���



version française



version internationale



LE
MANIFESTO
-

Déconnecter du quotidien pour renouer avec le temps,�
Découvrir de nouveaux horizons pour revivre des sensations,�
Déambuler parfois pour se retrouver, soi-même et retrouver 
les autres�
Désaxer le regard pour se recentrer sur l'essentiel,�
Dévaler des sommets pour rebondir plus loin, plus haut,�
Dériver sereinement pour réveiller l’envie,�
Dépister des trésors cachés pour repousser ses limites,�
Déclarer sa flamme pour raviver les sentiments,�
Définir de nouvelles voies pour recommencer le parcours.�
C’est la chance de partager des moments précieux,�
Le sentiment profond, de renaître ici.

-
AUVERGNE-RHÔNE-ALPES TOURISME�

Un texte court, construit 
sur des couples de verbes, 
dont la somme exprime 
la renaissance���
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