CAMPAGNE DE RELANCE EUROPEENNE 2021
ATOUT FRANCE, LES 13 COMITES REGIONAUX DU TOURISME,

AGENCES D’ATTRACTIVITE, AGENCES DU TOURISME ET
PARTENAIRES PRIVES SE MOBILISENT POUR LA DESTINATION FRANCE

LE TOURISME FRANCAIS AVANT LA COVID-19

90 MILLIONS

D’ARRIVEES TOURISTIQUES CLIEN:I'ELES
INTERNATIONALES EUROPEENNES

DESTINATION
TOURISTIQUE MONDIALE

57 MILLIARDS D’

DE RECETTES

439,7 MILLIONS

DE NUITEES
EUROPEENNES

VOYAGER A NOUVEAU : LA FRANCE,
LA DESTINATION IDEALE POUR LES EUROPEENS
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UNE MOBILISATION EUROPEENNE INEDITE AUTOUR
D'UNE AMBITION ET D'UNE SIGNATURE COMMUNES
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* «Ce qui compte vraiment», traduit en 7 langues
POUR LA PREMIERE FOIS
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INFORMER ET RASSURER INSPIRER DECLENCHER DES SEJOURS

REPONDRE AUX ASPIRATIONS

DU VOYAGEUR EUROPEEN
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DURABLE NATURE & ART DE VIVRE ET CULTURE &
SLOW TOURISME GASTRONOMIE PATRIMOINE

UN DISPOSITIF DE CAMPAGNE QUI SSADAPTE

A L’EVOLUTION DE LA SITUATION SANITAIRE
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Sources : OMT, DGE - Bangue de France, Enguéte auprés des visiteurs venant de I'étranger (EVE) I; R-I-HC)I\I UC-E
A
Pour plus d’infos, retrouvez nous sur www.atout-france.fr Agence de développement
touristique de la France




