
Bilan de campagne - 2021
Séjours itinérants



TOUR DU MONT BLANC

Budget 
dépensé

Couverture 
(personnes 

uniques 
touchées)

Impressions
CPM

(coût pour 
mille) 

Répétition
Ouverture de 

canvas 
(résultat) 

Durée 
vision.

% de 
vision.

Clics sur 
lien CPC CTR

  CAMPAGNE .

TOUR DU 
MONT-BLANC

4 174,77 € 868 865 3 548 632 1,18 € 4,08 10 667 32:17 48,29% 18 894 0,22€ 0,53%

  CAMPAGNE .

ROUTE DES 
GRANDES 
ALPES

4 175 € 1 208 304  4 474 048 0,93 € 3,70 39 110 30:51 44,68% 39 110 0,11€ 0,87%

  CAMPAGNE .

TOUR DES 
BAUGES 4 174,64€ 1 074 107 5 041 962 0,83€ 4,69 16 314 15:66 35,52% 16 314 0,26€ 0,32%

  CAMPAGNE .

GR65 VIA 
GEBENNENSSIS

4 174,69€ 764 800 2732 787 1,53€ 3,57 26 531 19:66 38,93% 26 531 0,16€ 0,97%

 TOTAL.. 16 699,10€ 2 678 516 15 797 429 1,06 5,90 100 849 25:45 42,24% 0,17€ 0,64%

résultats globaux CAMPAGNES

JUILLET 2021 AOÛT 2021 SEPTEMBRE 2021

TOUR DU MONT-BLANC

du 02/08 au 22/08

TOUR DES BAUGES
ROUTE DES GRANDES ALPES

du 30/08 au 26/09

OCTOBRE 2021

GR65 VIA GEBENNENSSIS
du 27/09 au 17/10

du 12/07 au 1/08



Les coûts de diffusion sont sur l’ensemble des campagnes très très attractifs (0,18€/CPM au plus bas versus 5€ en moyenne et 
0,28€ pour 1000 personnes touchées versus 15€ en moyenne) ce qui a permis d’avoir une excellente couverture sur cible et une 
très belle visibilité des campagnes. La mécanique de campagne avec cette notion de retargeting est à conserver 
absolument dans les campagnes à venir. 

Les Jeunes Seniors sont la cible qui a présenté le plus d’intérêt avec les meilleures performances en terme de CPC et CTR.

La cible Tribus est sûrement à affiner encore plus en terme de ciblage. Les coûts de diffusion sont bons mais les performances 
ne sont pas forcément au rendez-vous vs les autres cibles. 

Néanmoins, il est très intéressant de noter que les tribus réagissent plus sur les ailes de saison que sur la période estivale. 
Inversement sur les Familles qui sont plus réceptives sur la saison estivale que les ailes de saison. Il serait bien d’envisager sur 
les prochaines campagnes d’adapter cette saisonnalité par rapport à chaque cible.

Sur les formats publicitaires, on note des performances assez faibles sur les carrousels. Ce n’est pas forcément lié à la 
campagne, ce sont des tendances que nous observons actuellement sur le format Carrousel. Ce format devient de plus en plus 
coûteux avec des performances en forte baisse. Nous vous recommandons de tester le format Collection, mix entre le canvas et 
le carrousel qui aujourd’hui reste le plus performant des formats, même devant un PPL (post simple).

..ANALYSE DES RÉSULTATS..



  CAMPAGNE TOUR DU MONT-BLANC..
 du 13 juillet au 1er août 2021

ITINÉRAIRE 01



NOTORIÉTÉ
CANVAS



Budget 
dépensé

Couverture 
(personnes uniques 

touchées)
Impressions

CPM
(coût 
pour 
mille) 

Répétition
Ouverture de 

canvas 
(résultat)

Durée 
visionnage

% de 
visionnage

Clics sur 
lien CPC CTR

TRIBUS 799,89€ 233 471 679 241 1,18 € 2,91 3 077 36:99 53 % 3 077 0,26€ 0,45 %

FAMILLE 1 699,90 € 366 787 1 261 244 1,35 € 3,44 7 590 30:32 46,49% 7 590 0,22 € 0,60%

 TOTAL.. 2 499.79 € 593 283 1 940 485 1,29 € 3,27 10 667 32:17 48,29 % 10 667 0,23 € 0,55%

résultats CAMPAGNE NOTORIÉTÉ

Les deux canvas ont de bonnes performances et de très bons coûts de diffusion en terme de CPM ce qui a permis une belle 
visibilité et une bonne mémorisation publicitaire.

La cible Famille a de meilleures performances en terme de coût sur l’ouverture du canvas malgré une consommation plus 
faible que la cible Tribus. À noter que nous avions mis en place un minimum de dépenses sur chaque canvas (800€), il est 
recommandé de poursuivre cette répartition laissant plus de chances aux canvas de se diffuser et avoir des analyses sur 
chaque cible. 



TRIBUS

ITINÉRAIRE 01



799,89€
de budget dépensé

233 471 personnes
touchées pour 679 241 impressions publicitaires

3 077 clics
sur lien soit 0,26€/coût par clic (CPC) et 0,45 % de taux de clic (CTR)

53 %
de taux de visionnage pour une durée de 36,99”

..RÉSULTATS..

Liens pubs : 
https://fb.me/1GhdGzGTnCYrbgY 
https://fb.me/1JTN9N6SRvbdv8a 
https://fb.me/1L8h3IG7PISwU4n 
https://fb.me/1UITqwNApuh4c7U 
https://fb.me/1Lhdbq2h8bQS7eB 

https://fb.me/1GhdGzGTnCYrbgY
https://fb.me/1JTN9N6SRvbdv8a
https://fb.me/1L8h3IG7PISwU4n
https://fb.me/1UITqwNApuh4c7U
https://fb.me/1Lhdbq2h8bQS7eB


FAMILLES

ITINÉRAIRE 01



1 699,90€
de budget dépensé

366 787 personnes
touchées pour 1 261 244 impressions publicitaires

7 590 clics
sur lien soit 0,22 €/coût par clic (CPC) et 0,60% de taux de clic (CTR)

46,49 %
de taux de visionnage pour une durée de 30,32”

..RÉSULTATS..

Liens pubs 
https://fb.me/1KuIsFI9F28pEXL
https://fb.me/1U3VMi16ZBHYCrG 
https://fb.me/9ERgDh5TiyTViW 
https://fb.me/1IcUHViumftLWY3 
https://fb.me/1IcUHViumftLWY3 

https://fb.me/1KuIsFI9F28pEXL
https://fb.me/1U3VMi16ZBHYCrG
https://fb.me/9ERgDh5TiyTViW
https://fb.me/1IcUHViumftLWY3
https://fb.me/1IcUHViumftLWY3


TRAFIC
PPL ET CARROUSELS



Budget dépensé Couverture (personnes 
uniques touchées) Impressions CPM

(coût pour mille) 
Répétition Clics sur lien CPC CTR

TRIBUS 131,46 € 74 240 174 933 0,75 € 2,36 649 0,20 € 0,37%

FAMILLE 1 543,52 € 463 871 1 433 214 1,08 € 3,09 7 578 0,20 € 0,53 %

 TOTAL.. 1 674,98 € 534 783 1 608 147 1,04 € 3,01 8 227 0,20 € 0,51 %

résultats CAMPAGNE TRAFIC

Nous avons le même trend de dépenses sur les cibles avec une majorité sur la Famille qui a un meilleur CTR que les Tribus.

L’offre Allibert Trekking et Cairn Trekking (le plus gros volume de clic à 7 172) ont les meilleurs CTR sur la cible Famille.

On note de meilleures performances sur les PPL, post simples plutôt que les carrousels malgré un CPC un peu + élevé sur le 
PPL mais qui reste bien en dessous des moyennes marchés.



TRIBUS

ITINÉRAIRE 01



92,56 €
de budget dépensé

54 464 personnes
touchées pour 123 169 impressions publicitaires

463 clics
sur lien soit 0,20 €/CPC et 0,38% de CTR

..RÉSULTATS..

01. OFFRE 1 CAIRN
TRIBUS - POST LIEN

Lien https://fb.me/1KdyYCeksWiMDrB

https://fb.me/1KdyYCeksWiMDrB


2,64 €
de budget dépensé

3 710 personnes
touchées pour 4 887 impressions pub.

12 clics
sur lien soit 0,22 €/CPC et 0,25% de CTR

..RÉSULTATS..

02. OFFRE 1 CAIRN
TRIBUS - CARROUSEL

Lien https://fb.me/qynOtpZLJ4tyMoi

https://fb.me/qynOtpZLJ4tyMoi


03. OFFRE 2 : GRAND ANGLE
TRIBUS - POST LIEN

18,84 €
de budget dépensé

11 948 personnes
touchées pour 19 588  impressions publicitaires

91 clics
sur lien soit 0,21 €/CPC et 0,46% de CTR

..RÉSULTATS..

Lien https://fb.me/ai8XBcBW79wQ0l

https://fb.me/ai8XBcBW79wQ0l


4,27 €
de budget dépensé

4 948 personnes
touchées pour 7 905 impressions pub.

17 clics
sur lien soit 0,25 €/CPC et 0,22% de CTR

..RÉSULTATS..

04. OFFRE 2 GRAND ANGLE
TRIBUS - CARROUSEL

Lien https://fb.me/29ngpCC3iLV0ojA

https://fb.me/29ngpCC3iLV0ojA


05. OFFRE 3 CHAMINA
TRIBUS - POST LIEN

5,11 €
de budget dépensé

3 321 personnes
touchées pour 4 842 impressions publicitaires

22 clics
sur lien soit 0,23 €/CPC et 0,45% de CTR

..RÉSULTATS..

Lien https://fb.me/aITDIBkkdl0l2D

https://fb.me/aITDIBkkdl0l2D


8,04 €
de budget dépensé

8 994 personnes
touchées pour 14 542 impressions pub.

44 clics
sur lien soit 0,18 €/CPC et 0,30% de CTR

..RÉSULTATS..

06. OFFRE 3 CHAMINA
TRIBUS - CARROUSEL

Lien https://fb.me/bayYlTWpjmTdSh

https://fb.me/bayYlTWpjmTdSh


FAMILLES

ITINÉRAIRE 01



1 470,05 €
de budget dépensé

450 303 personnes
touchées pour 1 320 727 impressions 
publicitaires

7 172 clics
sur lien soit 0,20 €/CPC et 0,54% de CTR

..RÉSULTATS..

01. OFFRE 1  CAIRN
FAMILLE - POST LIEN

Lien https://fb.me/1Lmm1Or8UTdHXPf 

https://fb.me/1Lmm1Or8UTdHXPf


5,78 €
de budget dépensé

8 090 personnes
touchées pour 18 181 impressions pub.

46 clics
sur lien soit 0,13 €/CPC et 0,25% de CTR

..RÉSULTATS..

02. OFFRE 1 CAIRN
FAMILLE - CARROUSEL

Lien https://fb.me/1KSWTU52MON5UgP

https://fb.me/1KSWTU52MON5UgP


03. OFFRE 2 CHAMONIX
FAMILLE - POST LIEN

30,41 €
de budget dépensé

18 399 personnes
touchées pour 35 350 impressions publicitaires

142 clics
sur lien soit 0,21 €/CPC et 0,40% de CTR

..RÉSULTATS..

Lien  https://fb.me/a5HzZAonnO1lS3

https://fb.me/a5HzZAonnO1lS3


3,75 €
de budget dépensé

5 722 personnes
touchées pour 11 506 impressions pub.

24 clics
sur lien soit 0,16€/CPC et 0,21% de CTR

..RÉSULTATS..

04. OFFRE 2 CHAMONIX
FAMILLE - CARROUSEL

Lien  https://fb.me/21mRTmyL8uTKGXv

https://fb.me/21mRTmyL8uTKGXv


05. OFFRE 3 ALLIBERT
FAMILLE - LIEN PPL

24,60 €
de budget dépensé

14 399 personnes
touchées pour 23 422 impressions publicitaires

131 clics
sur lien soit 0,19 €/CPC et 0,56% de CTR

..RÉSULTATS..

Lien https://fb.me/1KSFJ4vxfboWB00

https://fb.me/1KSFJ4vxfboWB00


8,93 €
de budget dépensé

12 188 personnes
touchées pour 24 028 impressions pub.

63 clics
sur lien soit 0,14 €/CPC et 0,26% de CTR

..RÉSULTATS..

06. OFFRE 3 ALLIBERT
FAMILLE - CARROUSEL

Lien https://fb.me/1G9MeCEGKAaprDw

https://fb.me/1G9MeCEGKAaprDw


  CAMPAGNE ROUTE DES GRANDES ALPES.
 du 04 au 18 août 2021

ITINÉRAIRE 02



NOTORIÉTÉ
CANVAS



résultats CAMPAGNE NOTORIÉTÉ

Budget 
dépensé

Couverture 
(personnes 

uniques 
touchées)

Impressions

CPM
(coût 
pour 
mille) 

Répétition
Ouverture 
de canvas 
(résultat)

Durée 
visionnage

% de 
visionnag

e

Clics sur 
lien CPC CTR

JEUNES SENIORS 1 706,34 € 527 999 1 322 655 1,29 € 2,51 23 627 32:61 46,76% 23 627 0,07€ 1,79%

TRIBUS 793,66 € 258 618 905 871 0,88 € 3,50 3 302 15:17 29,42% 3 302 0,24€ 0,36%

 TOTAL.. 2 500 € 783 096 2 228 526 1,12€ 2,85 26 929 30:51 44,68% 26 929 0,09€ 1,21%

La cible Tribus a les mêmes tendances que le 1er itinéraire en terme de dépenses mais des performances moindres avec 
seulement 29% de visionnage et un CTR en baisse, malgré la baisse du CPM qui permet une belle visibilité. 

En revanche, la cible Jeunes Seniors montre un grand intérêt avec un très bon taux de clic à 1,79% et un CPC à 0,07€ et un bon 
visionnage du canvas.



TRIBUS

ITINÉRAIRE 01



793,66 €
de budget dépensé

258 618 personnes
touchées pour 905 871 impressions publicitaires

3 302 clics
sur lien soit 0,24€/coût par clic (CPC) et 0,36 % de taux de clic (CTR)

29,42%
de taux de visionnage pour une durée de 15:17

  Meilleure publicité...
  avec clics sur lien... 

..RÉSULTATS..

Liens pubs
https://fb.me/aRAbvBNsJlHvcz
https://fb.me/aSJo5ueYfhSubE
https://fb.me/2jbUKeVttkjY8qJ
https://fb.me/1GZQRRgpHSnhTI6 

https://fb.me/aRAbvBNsJlHvcz
https://fb.me/aSJo5ueYfhSubE
https://fb.me/2jbUKeVttkjY8qJ
https://fb.me/1GZQRRgpHSnhTI6


JEUNES 
SENIORS

ITINÉRAIRE 01



1 706,34€
de budget dépensé

527 999 personnes
touchées pour 1 322 655 impressions publicitaires

23 627 clics
sur lien soit 0,07€/coût par clic (CPC) et 1,79% de taux de clic (CTR)

46,76 %
de taux de visionnage pour une durée de 32:61

  Meilleure publicité...
  avec clics sur lien... 

..RÉSULTATS..

Liens pubs
https://fb.me/1K5h7UJPletOk2A 
https://fb.me/2YDlWIN7e23I7rQ
https://fb.me/1X3WWCMFDWZW73b   
https://fb.me/1QXXNP5dKlXv4l9 

https://fb.me/1K5h7UJPletOk2A
https://fb.me/2YDlWIN7e23I7rQ
https://fb.me/1X3WWCMFDWZW73b
https://fb.me/1QXXNP5dKlXv4l9


TRAFIC
PPL ET CARROUSELS



résultats CAMPAGNE TRAFIC

Budget dépensé Couverture (personnes 
uniques touchées) Impressions CPM

(coût pour mille) 
Répétition Clics sur lien CPC CTR

JEUNES SENIORS 1 628,75 € 658 935 2 152 435 0,76 € 3,27 11 826 0,14 € 0,55 %

TRIBUS 46,25 € 40 030 93 087 0,50 € 2,33 355 0,13 € 0,38 %

 TOTAL.. 1 675 € 701 429 2 245 522 0,75 € 3,20 12 181 0,14 € 0,54 %

Au vu des performances des canvas sur chaque cible, la cible Senior a été diffusée en majorité sur la partie trafic versus les 
Tribus. On note un bon taux de clic sur les seniors et des CPC au global très bons également (0,30€ en moyenne). 

Les partenaires Velorizons et Larebenne sont les meilleurs avec respectivement 0,84% de CTR et 8 381 clics sur un CTR de 
0,67% pour Larebenne pour la cible Senior. Terdav et Veymont Travel reste en revanche les moins performants.



TRIBUS

ITINÉRAIRE 01



10,72 €
de budget dépensé

10 496 personnes
touchées pour 20 411 impressions publicitaires

83 clics
sur lien soit 0,13 €/CPC et 0,41 % de CTR

..RÉSULTATS..

01. OFFRE 1 VEYMONT 
TRIBUS - POST LIEN

Lien https://fb.me/1GsFhBPM24lLlhh  

https://fb.me/1GsFhBPM24lLlhh


1,12 €
de budget dépensé

4 065 personnes
touchées pour 5 926 impressions pub.

9 clics
sur lien soit 0,12 €/CPC et 0,15% de CTR

..RÉSULTATS..

02. OFFRE 1 VEYMONT 
TRIBUS - CARROUSEL

Lien https://fb.me/1TgNXAo0xkjLzUG  

https://fb.me/1TgNXAo0xkjLzUG


03. OFFRE 2 TERRES D’AVENTURES 
TRIBUS - POST LIEN

6,73€
de budget dépensé

10 156 personnes
touchées pour 15 945 impressions publicitaires

61 clics
sur lien soit 0,11 €/CPC et 0,38% de CTR

..RÉSULTATS..

Lien https://fb.me/1KUhj2tmTVMGmQR  

https://fb.me/1KUhj2tmTVMGmQR


2,95 €
de budget dépensé

5 536 personnes
touchées pour 11 871 impressions pub.

22 clics
sur lien soit 0,13€/CPC et 0,19% de CTR

..RÉSULTATS..

04. OFFRE 2 TERRES D’AVENTURES 
TRIBUS - CARROUSEL

Lien https://fb.me/1KLg79tIaTvDOxR  

https://fb.me/1KLg79tIaTvDOxR


05. OFFRE 3 VELORIZONS 
TRIBUS - POST LIEN

23,14€
de budget dépensé

15 992 personnes
touchées pour 34 708  impressions publicitaires

169 clics
sur lien soit 0,14 €/CPC et 0,49% de CTR

..RÉSULTATS..

Lien https://fb.me/1JUFnGyP55rGA59 

https://fb.me/1JUFnGyP55rGA59


1,59 €
de budget dépensé

2 693 personnes
touchées pour 4 226 impressions pub.

11 clics
sur lien 0,14€/CPC et 0,26 % de CTR

..RÉSULTATS..

06. OFFRE 3 VELORIZONS 
TRIBUS - CARROUSEL

Lien https://fb.me/bgDamL5LGnj84K 

https://fb.me/bgDamL5LGnj84K


JEUNES 
SENIORS

ITINÉRAIRE 01



200,89 €
de budget dépensé

146 748 personnes
touchées pour 263 479 impressions publicitaires

1 384 clics
sur lien soit 0,15 €/CPC et 0,53 % de CTR

..RÉSULTATS..

01. OFFRE 1 CYCLOMUNDO 
JEUNES SENIORS - POST LIEN

Lien https://fb.me/311zixBegY5ujY3  

https://fb.me/311zixBegY5ujY3


75,91 €
de budget dépensé

101 533 personnes
touchées pour 298 509 impressions pub.

724 clics
sur lien soit 0,10 €/CPC et 0,24% de CTR

..RÉSULTATS..

02. OFFRE 1 CYCLOMUNDO 
JEUNES SENIORS - CARROUSEL

Lien https://fb.me/1S7Xk1v61zVLYGP  

https://fb.me/1S7Xk1v61zVLYGP


03. OFFRE 2 LA REBENNE 
JEUNES SENIORS - POST LIEN

1 188,77€
de budget dépensé

507 002 personnes
touchées pour 1 243 874 impressions 
publicitaires

8 381 clics
sur lien soit 0,14€/CPC et 0,67 % de CTR

..RÉSULTATS..

Lien https://fb.me/aFqImpCqDOH59A  

https://fb.me/aFqImpCqDOH59A


28,75€
de budget dépensé

32 849 personnes
touchées pour 78 100 impressions pub.

262 clics
sur lien soit 0,11 €/CPC et 0,34 % de CTR

..RÉSULTATS..

04. OFFRE 2 LA REBENNE  
JEUNES SENIORS - CARROUSEL

Lien https://fb.me/1TqlSBWoXw1T5Ws  

https://fb.me/1TqlSBWoXw1T5Ws


05. OFFRE 3 VELORIZONS 
JEUNES SENIORS - POST LIEN

52,42 €
de budget dépensé

29 919 personnes
touchées pour 46 052 impressions publicitaires

387 clics
sur lien soit 0,14€/CPC et 0,84 % de CTR

..RÉSULTATS..

Lien https://fb.me/1XJ4ozTU79rZsdE  

https://fb.me/1XJ4ozTU79rZsdE


82,01 €
de budget dépensé

107 263 personnes
touchées pour 222 421 impressions pub.

688 clics
sur lien 0,12 €/CPC et 0,31% de CTR

..RÉSULTATS..

06. OFFRE 3 VELORIZONS  
JEUNES SENIORS - CARROUSEL

Lien https://fb.me/bWUffBu6VseUmz 

https://fb.me/bWUffBu6VseUmz


  CAMPAGNE TOUR DES BAUGES
 du 30 août au 26 septembre 2021

ITINÉRAIRE 03



NOTORIÉTÉ
CANVAS



résultats CAMPAGNE NOTORIÉTÉ

Budget 
dépensé

Couverture 
(personnes 

uniques 
touchées)

Impressions

CPM
(coût 
pour 
mille) 

Répétition
Ouverture 
de canvas 
(résultat)

Durée 
visionnage

% de 
visionnag

e

Clics sur 
lien CPC CTR

FAMILLE 1 603,22€ 451 948 1 776 165 0,90€ 3,93 6 480 15:08 33,41% 6 480 0,25€ 0,36%

TRIBUS 896,47€ 258 575 756 719 1,18€ 2,65 3 288 16:81 39,70% 3 288 0,27€ 0,43%

 TOTAL.. 2 274,76€ 739 242 2 532 884 0,99€ 3,43 9 768 15:66 35,52% 9 768 0,26€ 0,39%

L’itinéraire 3 a des performances en baisse. On constate un CTR moindre que les itinéraires précédents, un CPC plus élevé et 
surtout une consommation du canvas deux fois moins élevé en terme de durée. Nous observons toujours le même constat sur 
les investissements publicitaires des 2 cibles mais il est intéressant de noter que les Tribus sont plus performantes que les 
Familles.

La saisonnalité entre en jeu dans les résultats de cet itinéraire. Les ailes de saison étant plus propice à cette thématique, la 
concurrence a été plus présente. Il y a potentiellement un petit effet de saturation sur les audiences sur le format Canvas qui 
se ressemble fortement d’un itinéraire à un autre. Il serait intéressant de proposer un message ou des visuels différents pour 
les faire s’intéresser plus au contenu.



TRIBUS

ITINÉRAIRE 01



896,47 €
de budget dépensé

285 575 personnes
touchées pour 756 719 impressions publicitaires

3 288 clics
sur lien soit 0,27€/coût par clic (CPC) et 0,43% de taux de clic (CTR)

39,70%
de taux de visionnage pour une durée de 16:81 

  Meilleure publicité...
  avec clics sur lien... 

..RÉSULTATS..

Liens pubs
https://fb.me/1L4BDXi5enM8yrf 
https://fb.me/1RqlGggQ4EO2scs
https://fb.me/1Fs268nVkyVlj87
https://fb.me/1QjHAk1ACeCqifs 

https://fb.me/1L4BDXi5enM8yrf
https://fb.me/1RqlGggQ4EO2scs
https://fb.me/1Fs268nVkyVlj87
https://fb.me/1QjHAk1ACeCqifs


FAMILLES

ITINÉRAIRE 01



1 603,22 €
de budget dépensé

451 948 personnes
touchées pour 1 776 165 impressions publicitaires

6 480 clics
sur lien soit 0,25€/coût par clic (CPC) et 0,36%  de taux de clic (CTR)

33,41%
de taux de visionnage pour une durée de 15:08 

  Meilleure publicité...
  avec clics sur lien... 

..RÉSULTATS..

Liens pubs 
https://fb.me/1T3QEIzmcCjwmZE 
https://fb.me/1ZcUHUdEUmq7JOV 
https://fb.me/a3GXyaZwqW0a9Q 
https://fb.me/1FpmruIkggIZV5L

https://fb.me/1T3QEIzmcCjwmZE
https://fb.me/1ZcUHUdEUmq7JOV
https://fb.me/a3GXyaZwqW0a9Q
https://fb.me/1FpmruIkggIZV5L


TRAFIC
PPL ET CARROUSELS



Budget dépensé Couverture (personnes 
uniques touchées) Impressions CPM

(coût pour mille) 
Répétition Clics sur lien CPC CTR

TRIBUS 974,39€ 390 194 1 390 792 0,70€ 3,56 3 677 0,26€ 0,26%

FAMILLE 700,56€ 314 991 1 118 286 0,63€ 3,55 2 869 0,24€ 0,26%

 TOTAL.. 1 674,95€ 709 152 2 509 078 0,67% 3,54 6 546 0,26€ 0,26%

résultats CAMPAGNE TRAFIC

Les Tribus reviennent en force au fur et à mesure avec des performances équivalentes aux Familles et un trend de dépenses 
supérieur. La saisonnalité sur les cibles est intéressante à noter !

Le partenaire Expérience Mont Blanc est le plus performant en terme de taux de clic sur les 2 cibles suivi du partenaire Tour 
des Bauges avec le plus grand volume de clics sur les Tribus (2 853 clics).



TRIBUS
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778,27 €
de budget dépensé

323 831 personnes
touchées pour 1 036 397 impressions publicitaires

2 853 clics
sur lien soit 0,27€/CPC et 0,28% de CTR

..RÉSULTATS..

01. OFFRE 1 TOUR DES BAUGES 
TRIBUS - POST LIEN

Lien https://fb.me/1Io97Sl0yIAR26X 

https://fb.me/1Io97Sl0yIAR26X


12,79 €
de budget dépensé

13 545 personnes
touchées pour 25 525 impressions pub.

64 clics
sur lien soit 0,20 €/CPC et 0,25% de CTR

..RÉSULTATS..

02. OFFRE 1 TOUR DES BAUGES  
TRIBUS - CARROUSEL

Lien https://fb.me/21bbW9A3jDOiUI1 

https://fb.me/21bbW9A3jDOiUI1


03. OFFRE 2 ESPACE EVASION 
TRIBUS - POST LIEN

150,77€
de budget dépensé

133 676 personnes
touchées pour 274 905 impressions publicitaires

621 clics
sur lien soit 0,24€/CPC et 0,23% de CTR

..RÉSULTATS..

Lien https://fb.me/1GjkqyoXEzmvsEn 

https://fb.me/1GjkqyoXEzmvsEn


21,57€
de budget dépensé

16 270 personnes
touchées pour 33 971 impressions pub.

90 clics
sur lien soit 0,24€/CPC et 0,26% de CTR

..RÉSULTATS..

04. OFFRE 2 ESPACE EVASION 
TRIBUS - CARROUSEL

Lien https://fb.me/1GUvmoP9NWuK8rq 

https://fb.me/1GUvmoP9NWuK8rq


05. OFFRE 3 EXPERIENCE MONT-BLANC 
TRIBUS - POST LIEN

3,32 €
de budget dépensé

3 062 personnes
touchées pour 4 956 impressions publicitaires

15 clics
sur lien soit 0,22€/CPC et 0,30% de CTR

..RÉSULTATS..

Lien https://fb.me/1ZOOZFECQsqVGaH  

https://fb.me/1ZOOZFECQsqVGaH


7,67 €
de budget dépensé

8 124 personnes
touchées pour 15 038  impressions pub.

34 clics
sur lien 0,23€/CPC et 0,23% de CTR

..RÉSULTATS..

06. OFFRE 3 EXPERIENCE MONT-BLANC  
TRIBUS - CARROUSEL

Lien https://fb.me/1GSIpXV94sjort4 

https://fb.me/1GSIpXV94sjort4


FAMILLES
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192,56€
de budget dépensé

96 269 personnes
touchées pour 245 748  impressions publicitaires

725 clics
sur lien soit 0,27€/CPC et 0,30 % de CTR

..RÉSULTATS..

01. OFFRE 1 TERRES ALTITUDE 
FAMILLES - POST LIEN

Lien https://fb.me/1IMcSg2MnmP7rlh 

https://fb.me/1IMcSg2MnmP7rlh


44,29€
de budget dépensé

44 251 personnes
touchées pour 136 771 impressions pub.

233 clics
sur lien soit 0,19 €/CPC et 0,17% de CTR

..RÉSULTATS..

02. OFFRE 1 TERRES ALTITUDE  
FAMILLES - CARROUSEL

Lien https://fb.me/bEDCjrbLsApjfv  

https://fb.me/bEDCjrbLsApjfv


03. OFFRE 2 LA GRANGERIE 
FAMILLES - POST LIEN

249,70 €
de budget dépensé

217 197 personnes
touchées pour 457 456 impressions publicitaires

1 049 clics
sur lien soit 0,24€/CPC et 0,23% de CTR

..RÉSULTATS..

Lien https://fb.me/20FEqGAkZd99McI 

https://fb.me/20FEqGAkZd99McI


23,93€
de budget dépensé

20 429 personnes
touchées pour 42 233 impressions pub.

126 clics
sur lien soit 0,19€/CPC et 0,30% de CTR

..RÉSULTATS..

04. OFFRE 2 LA GRANGERIE  
FAMILLES - CARROUSEL

Lien https://fb.me/1LFU1zzh6bThSfU  

https://fb.me/1LFU1zzh6bThSfU


05. OFFRE 3 EXPERIENCE MONT-BLANC 
FAMILLES - POST LIEN

167,14€
de budget dépensé

71 235 personnes
touchées pour 180 669 impressions publicitaires

626 clics
sur lien soit 0,27€/CPC et 0,35% de CTR

..RÉSULTATS..

Lien https://fb.me/1Hr6H4kgFZyNjJA 

https://fb.me/1Hr6H4kgFZyNjJA


22,94 €
de budget dépensé

26 166 personnes
touchées pour 55 409 impressions pub.

110 clics
sur lien 0,21€/CPC et 0,20% de CTR

..RÉSULTATS..

06. OFFRE 3 EXPERIENCE MONT-BLANC  
FAMILLES - CARROUSEL

Lien https://fb.me/1LR11bECSgwppg6 

https://fb.me/1LR11bECSgwppg6
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NOTORIÉTÉ
CANVAS



Budget 
dépensé

Couverture 
(personnes uniques 

touchées)
Impressions

CPM
(coût pour 

mille) 
Répétition

Ouverture de 
canvas 

(résultat)

Durée 
visionnage

% de 
visionnage

Clics sur 
lien CPC CTR

JEUNES 
SENIORS 1 704,09€ 420 673 944 384 1,80€ 2,24 16 913 20:70 40,27% 16 913 0,10€ 1,79%

JEUNES 
COUPLES 795,60€ 214 002 606 772 1,31€ 2,84 2 127 11:22 27,98% 2 127 0,37€ 0,35%

 TOTAL.. 2 499,69€ 633 462 1 551 156 1,61€ 2,45 19 040 19:66 38,93% 19 040 0,13€ 1,23%

résultats CAMPAGNE NOTORIÉTÉ

Les jeunes seniors montrent toujours le même engouement avec des coûts toujours aussi intéressant et un excellent CTR !

En revanche, les Jeunes couples ont les performances les plus basses de toutes les campagnes avec une durée de visionnage à 
11’’ et un CTR à 0,35%.



JEUNES COUPLES
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795,60 €
de budget dépensé

241 002 personnes
touchées pour 606 772 impressions publicitaires

2 127 clics
sur lien soit 0,37 €/coût par clic (CPC) et 0,35% de taux de clic (CTR)

27,98 %
de taux de visionnage pour une durée de 11:22

  Meilleure publicité...
  avec clics sur lien... 

..RÉSULTATS..

Liens pubs
https://fb.me/1Lvra7yHS5UGi59
https://fb.me/1UuJpbx8YfxoW7N
https://fb.me/1L6DSFh1jThBfW7
https://fb.me/1WatBfLkxmbNFPT

https://fb.me/1Lvra7yHS5UGi59
https://fb.me/1UuJpbx8YfxoW7N
https://fb.me/1L6DSFh1jThBfW7
https://fb.me/1WatBfLkxmbNFPT


JEUNES SENIORS

ITINÉRAIRE 01



1 704,09 €
de budget dépensé

420 673 personnes
touchées pour 944 384 impressions publicitaires

16 913 clics
sur lien soit 0,10€/coût par clic (CPC) et 1,79% de taux de clic (CTR)

40,27 %
de taux de visionnage pour une durée de 20:70

  Meilleure publicité...
  avec clics sur lien... 

..RÉSULTATS..

Liens pubs 
https://fb.me/qBmBmvI1BAp9tpv 
https://fb.me/252xqsqPpT6mH6w
https://fb.me/1TcMqN1FAcLlPe8
https://fb.me/9PTIMcicIcCK5T

https://fb.me/qBmBmvI1BAp9tpv
https://fb.me/252xqsqPpT6mH6w
https://fb.me/1TcMqN1FAcLlPe8
https://fb.me/9PTIMcicIcCK5T


TRAFIC
PPL ET CARROUSELS



Budget dépensé Couverture (personnes 
uniques touchées) Impressions CPM

(coût pour mille) 
Répétition Clics sur lien CPC CTR

JEUNES COUPLES 43,06€ 30 975 70 881 0,61€ 2,29 188 0,23€ 0,27%

JEUNES SENIORS 1 631,94€ 260 033 1 110 750 1,47€ 4,27 7 303 0,22€ 0,66%

 TOTAL.. 1 675€ 287 802 1 181 631 1,42€ 4,11 7 491 0,22€ 0,63€%

résultats CAMPAGNE TRAFIC

On note les mêmes tendances sur le trend de diffusion que la phase notoriété avec les Canvas. 

Les Jeunes Seniors sont toujours les plus performants avec un meilleur CTR que sur l’itinéraire 2, un CPC certes en hausse mais 
qui restent cohérent avec la période de diffusion et toujours en dessous des moyennes marchés (0,30€).

Les Jeunes Couples ont eu peu de budget dépensé ce qui ne nous permet pas de tirer de conclusions sur cette partie trafic.

Le partenaire La Pelerine, Espace Evasion et Pedibus ont été les plus performants sur la cible Jeunes Seniors avec 0,76% de 
CTR pour La Pelerine, 3 025 clics sur Espace Evasion à 0,73% de CTR et 2 530 clics pour Pedibus à 0,62%.



JEUNES COUPLES
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25,27€
de budget dépensé

24 916 personnes
touchées pour 49 104 impressions publicitaires

112 clics
sur lien soit 0,23€/CPC et 0,23 % de CTR

..RÉSULTATS..

01. OFFRE 1 - VIA COMPOSTELA 
JEUNES COUPLES  - POST LIEN

Lien https://fb.me/bPaWspZJAH1o0D 

https://fb.me/bPaWspZJAH1o0D


3,49€
de budget dépensé

2 943 personnes
touchées pour 4 587 impressions pub.

17 clics
sur lien soit 0,21€/CPC et 0,37% de CTR

..RÉSULTATS..

02. OFFRE 1 - VIA COMPOSTELA 
JEUNES COUPLES - CARROUSEL

Lien https://fb.me/1HhgttTnGsS0X0X 

https://fb.me/1HhgttTnGsS0X0X


03. OFFRE 2 : PEDIBUS
JEUNES COUPLES - POST LIEN

Lien https://fb.me/1IwXB0Tg97gjuzk 

13,37 €
de budget dépensé

6 464 personnes
touchées pour 11 933 impressions pub.

53 clics
sur lien soit 0,25 €/CPC et 0,44 % de CTR

..RÉSULTATS..

https://fb.me/1IwXB0Tg97gjuzk


0,93 €
de budget dépensé

2 328 personnes
touchées pour 5 257 impressions pub.

6 clics
sur lien 0,16€/CPC et 0,11% de CTR

..RÉSULTATS..

04. OFFRE 2 - PEDIBUS 
JEUNES COUPLES - CARROUSEL

Lien https://fb.me/1HDNblSaPvcSxwC 

https://fb.me/1HDNblSaPvcSxwC


JEUNES SENIORS
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166,66 €
de budget dépensé

52 669 personnes
touchées pour 101 968 impressions publicitaires

773 clics
sur lien soit 0,22€/CPC et 0,76 % de CTR

..RÉSULTATS..

01. OFFRE 1 - LA PÈLERINE 
JEUNES SENIORS - POST LIEN

Lien  https://fb.me/1S2O2KrLaiGp7Be 

https://fb.me/1S2O2KrLaiGp7Be


13,14 €
de budget dépensé

7 785 personnes
touchées pour 13 441 impressions pub.

82  clics
sur lien soit 0,16 €/CPC et 0,61% de CTR

..RÉSULTATS..

02. OFFRE 1 - LA PÈLERINE 
JEUNES SENIORS - CARROUSEL

Lien  https://fb.me/1SxsLLfjJ61Bdf7 

https://fb.me/1SxsLLfjJ61Bdf7


03. OFFRE 2 - ESPACE EVASION
JEUNES SENIORS - POST LIEN

688,11€
de budget dépensé

162 157 personnes
touchées pour 417 087 impressions publicitaires

3 025 clics
sur lien soit 0,23€/CPC et 0,73% de CTR

..RÉSULTATS..

Lien https://fb.me/1YFCEasQhxAS86W 

https://fb.me/1YFCEasQhxAS86W


117,11 €
de budget dépensé

45 127 personnes
touchées pour 114 846 impressions pub.

611 clics
sur lien soit 0,19€/CPC et 0,53% de CTR

..RÉSULTATS..

04. OFFRE 2 - ESPACE EVASION 
JEUNES SENIORS - CARROUSEL

Lien https://fb.me/1LDVmIxAkWSo6as  

https://fb.me/1LDVmIxAkWSo6as


05. OFFRE 3 - PEDIBUS 
JEUNES SENIORS - POST LIEN

592,07€
de budget dépensé

154 741 personnes
touchées pour 411 157 impressions publicitaires

2 530 clics
sur lien soit 0,23 €/CPC et 0,62% de CTR

..RÉSULTATS..

Lien https://fb.me/234I2PsxbwQ3jLx 

https://fb.me/234I2PsxbwQ3jLx


54,85 €
de budget dépensé

22 250 personnes
touchées pour 52 251 impressions pub.

282 clics
sur lien 0,19€/CPC et 0,54% de CTR

..RÉSULTATS..

06. OFFRE 3 - PEDIBUS 
JEUNES SENIORS - CARROUSEL

Lien https://fb.me/1RduxWIltOVR061 

https://fb.me/1RduxWIltOVR061

