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Cette charte graphique est le document
de référence qui vous permettra d'utiliser
les différents éléments constitutifs du

positionnement d'Auvergne-Rhéne-Alpes
Tourisme.

Elle recense les régles et usages
& respecter sur tous les supports
communication.




LA PROMESSE

REVEILLER LES SENS,
RETROUVER LE SENS,
RENAITRE ICI

La promesse
La body copy
La promesse thématique
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LA PROMESSE RENAITRE ICI

Convaincus de la justesse de la promesse
Renaitre ici dans un contexte de grands
bouleversements qui requestionnent nos

encore plus d'intensité.

facons de consommer, de voyager et de

découvrir le territoire, Auvergne-Rhéne-Alpes
Tourisme a choisi de I'enrichir pour lui donner

Une promesse qui se fait 'écho d'un tourisme
qui engage G un nouveau rapport au temps

et au sens, plus profond dans l'expérience re-
cherchée et la rencontre de l'autre souhaitée.

REVEILLER LES SENS, RETROUVER LE SENS, RENAITRE ICI.

Une nouvelle promesse pour...

NOURRIR LA DEMARCHE

ET LA PROMESSE EXISTANTE

Donner du sens et de la substance a Renaitre
ici : expliciter ce que l'on offre véritablement,
ce qui fait la différence de notre territoire
aujourd'hui, et demain.

ALIGNER LES PRISES DE PAROLE

ET LES ACTIONS

Apporter plus de cohérence entre la promesse
visiteur et la vision du tourisme bienveillant
pour gagner en impact et en lisibilité.

PARTAGER L'UTILISATION

ET LEXPRESSION

Impulser un nouvel élan, plus ouvert, plus
collabordtif, offrant une expression plus libre
et multiple du positionnement et permettant
& de nouveaux émetteurs de se |'approprier.




LA BODY COPY

Il s'agit d'un texte présent dans nos annonces presse
et portant notre promesse. Il peut varier selon les saisons
et thématiques.

HIVER

Réveiller les sens, en s'immergeant dans cette
& . s — .
gée, en revivant des sensations fortes
> spirant un air
b

~ Retrouver le sens, ance

> o

GENERIQUE

Réveillez les sens, en admirant des paysages su-
perbes, en goutant des spécialités qui raviront vos
papilles, en respirant un air de liberté retrouvée,
en retrouvant le contact avec une nature spec-
taculaire, en s'immergeant au cceur des cités, en
revivant des sensations fortes ou plus douces selon
les envies...

Retrouver le sens, dans la reconnaissance et le
respect du lieu parcouru, en renouant avec les
autres, ceux qui vous sont chers et ceux qui le de-
viendront au fil des rencontres, léger et sans laisser
de traces de son passage...

POUR ENFIN RENAITRE ICI.



PROMESSE THEMATIQUE Des communications thématisées peuvent étre envisagées dans le cas ou elles font I'objet 7
d'un plan de communication dédié.

X SOURC
BIEN- ETRE

NAIT { To f

Exemple pour la thématique
hermalisme
a promesse posséde une version déclinée
pour l'axe bien-étre thermal. Un claim
spécifique a cette thématique.
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On privilégiera aussi son utilisation avec la grille de
composition et les crochets mais dans certains cas il

PROMESSE RENAITRE ICI - PRESENTATION On privilégiera toujours la version monochrome

blanche du claim. Pour renforcer sa lisilibité, il est
possible d'assombrir le fond ou d'ajouter une ombre peut vivre seul.

portée légére et rés floutée.

e
‘/’?

“Ase

Y./ e REVEILLER LES SENS,
& TN RETROUVER LE SENS,

RENAITRE ICI.

L |
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PROMESSE RENAITRE ICI - INTERDITS

REVEILLER LES SENS, REVEILLER LES SENS,RETROU- REVEILLER LES SENS,
RETROUVER LE SENS, VER LE SENS, RETROUVER LE SENS,

LOREM IPSUM. REMNAITRE ICL. RENAITRE ICI.

Changer le texte Moaodifier la disposition ou la césure Uiflemifecr e Hererd e de fires,

REVEILLER LES SENS, REVEILLER LES SENS, REVEILLER LES SENS,
RETROUVER LE SENS, RETROUVER LE SENS, RETROUVER LE SENS,

renaitre ici. REMNAITRE ICI. REMNAITRE ICI.

Modifier la typographie ou la casse Modifier la justification Modifier ou ajouter plusieurs couleurs




GRILLE GRAPHIQUE - PRESENTATION Le territoire graphique repose sur une grille quadrillée La grille se déstructure au cenire pour créer des
en fraité filaire blanc et sur le choix crochets et ainsi mettre I'accent sur le claim et sur
iconographique. I'action principale de la photographie.

REVEILLER LES SENS,
RETROUVER LE SENS,

RENAITRE ICI.




GRILLE GRAPHIQUE - LES PRECONISATIONS

Visuel unique
et claim

REVEILLER LES SENS,
RETROUVER LE SENS,

RENAITRE ICI.

Le territoire graphique repose sur un choix icono-
graphique et sur une grille quadrillée en traité filaire
blanc. L'épaisseur du filaire peut également s'ajuster

pour renforcer sa lisibilité. Epaisseur minimale : 0,5 pt.

La grille complete quadrille le document par inter-
valles réguliers mesurant au minimum 1/3,5 du plus
long coté du support (largeur si horizontal, hauteur si
vertical)

La grille peut se moduler en fonction des contraintes
du support mais on privilégiera toujours ces préconi-
sations. Il est important qu'elle reste structurante sans
trop charger le visuel.

Le quadrillage se déstructure pour créer un carré
avec 4 crochets dont les dimensions sont de 1/3 de la
largeur du carré.

On privilégiera une structure ouverte (filaires sur un
coté seulement) pour créer des respirations et mettre
I'accent sur les crochets. A gauche, les crochets se

prolongent pour former la grille. A droite, ils créent

une ouverture.

Le claim (ou titre) est ferré & gauche et vient s'intégrer
au centre de ce carré. Le texte ne touche pas les
crochets et respecte une marge de 1/3 de la largeur
du crochet & l'intérieur du carré.




GRILLE GRAPHIQUE - LES PRECONISATIONS

Grille
avec vignettes

Afin d'avoir une approche diversifiée et montrer une
pluralité d'expériences, nous proposons une alterna-
tive de grille quadrillée avec des vignettes photos qui
viennent compléter le visuel principal en fond.

REVEILLER LES SENS,
RETROUVER LE SENS,

RENAITRE ICI.

Exemple

Le quadrillage est plus présent, les intervalles me-
surent au minimum 1/4,5 du plus petit coté du support
(largeur si horizontal, hauteur si vertical).

La grille se destructure de la méme facon sur l'un des

carré pour contenir le texte et créer des crochets. Ce
carré peut étre décentré pour s'adapter au support et
pour offrir un plus grand nombre de vignettes photos

sur l'un des cotés.

On privilégiera toujours de ne pas couper les autres
lignes de la grille si le support le permet.

Les proportions des crochets restent les mémes

soit 1/3 la largeur du carré et la disposition de texte
ne change pas.

Si le titre ne peut pas étre contenu dans un intervalle
du quadrillage, l'ouverture peut se faire sur plusieurs
intervalles mais doit conserver |'écart régulier entre 2
lignes pour ne pas déformer la grille. Par exemple, le
texte peut étre contenu sur un espace de 2 inter-
valles en largeur et 1 intervalle en hauteur.




GRILLE GRAPHIQUE - LES PRECONISATIONS

Autres dispositions Le claim peut étre centré ou non dans le document Certaines vignettes sont remplies, d'autres non, pour
en fonction du support. Les textes respectent la méme faire la part belle au visuel d'arriére-plan.
disposition (justification et marges suffisantes Le placement des vignettes est libre par rapport a la
a l'intérieur du carré). grille filaire et peut étre ajusté en fonction du visuel

principal.

REVEILLER LES SENS REVEILLER LES SENS
. REVEILLER LES SENS, :
RETROUVER LE SENSS, RETROUVER LE SENS, RETROUVER LE SENS,

RENAITRE ICI. RENAITRE ICL. RENAITRE ICI.

Exemple avec vignettes photo

Exemple vertical Exemple avec vignettes photo




GRILLE GRAPHIQUE - LES INTERDITS

—

REVEILLER LFS SENS, REVEILLER LES SENS, REVEILLER LES SENS,
RETROUYER LE SENS, RETROUVER LE SENS,

R X RETROUVER LE SENS,
RENAITRE ICI. REMAITRE ICI. REWNAITRE ICI.

Destructurer le quadrillage régulier Moaodifier la construction Déformer les crochets

OREM IPEUM DOLOR SIT ‘

AMET, CONSECTETUR .
: OREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSECTETUR ADI-

ADIPISCING ELIT. DONEC PISCING ELIT. DONFC DOLOR SAPIEN, TINCIDUNT ID

DOLOR SAPIEN, TINCIDUN LOREM QUIS, TINCIDUNT DICTUM SAPIEN.

ID LOREM QUIS, TINCICUNT

DICTUM SAPIEN. LOREM IPSUM DOLOR
LOREM iPSUM ‘

DOLSR

. Enlever les marges interieurs du bloc central
Placer du texte sur la grille




TITRAGES ET ELEMENTS TEXTES - LES PRECONISATIONS

SURTITRE

TITRE
PRINCIPAL

Dans certains cas, d'autres éléments textes peuvent
éire mis en forme de la méme maniére que

la promesse. Pour renforcer sa lisibilité, il est possible
d'assombrir le fond ou d'ajouter une ombre portée
légeére et tres floutée.

Systeme de titrage

Le systeme de titrage doit respecter les mémes
dispositions graphiques et les mémes contraintes
par rapport a la grille quadrillée.

La typographie utilisée reste celle préconisée
dans cette charte. Le titre est graissé et 60%
plus gros que le surtitre.

Le systéme de titrage avec surtitre et fitre doit respec-
ter les mémes dispositions graphiques et les mémes
contraintes par rapport & la grille quadrillée.

LOREM IPSUM
TITRE
PRINCIPAL

Body copy

Une body copy peut venir compléter le titre en respectant les co-
des graphiques définis dans cette charte. En fonction du support,
on privilégiera toujours une typographie de la méme couleur que
le titre et un corps de texte d'une taille raisonnable pour assurer
une bonne lisibilité. Le fond peut étre assombri ou flouté pour
renforcer la lecture du fexte.

Légende avec pointeau

Dans certains cas, le visuel principal peut étre
accompagné d'une légende indiquant la localisation
du lieu. Les préconisations graphiques sont indiquées
en page suivante.

Tiisit acipis acide nobitatur aut hit viti res cus
dolorepuda volo tota aut faccabo repeliqui
fota vere corporum voluptatem as ut pereperit
verro volum quatur? Genihil luptas aut verum
quam quatiunt ent abor ande peliam, quam
fugia veratium ipsae postia cum rest dolupta
dent

Ri dolorest quunt adi nullaturNam rero offic
tes maximinimus eosandebis debit eliciendit,
quo bea nime vidObitafia ipis poritatquis esto
et facepro int volorem excepro et quidit, qui
disquos autem ea sequi dendifis unti corum int
aperum sinveni molorep elendae

Auvergne

Odt hil ot qu ol X

e e Rhéne-Alpes
Tourisme

Exemple de composition avec autres textes et body copy




LEGENDES PHOTO Le visuel principal peut éire accompagné d'une légende On privilégiera toujours un emplacement au bas du
indiquant la localisation du lieu. Elle est constituée d'un support, @ gauche.
pictogramme orange et d'un texte écrit en blanc.

Auvergne
Rhone-Alpes

Tourisme.

o]

REVEILLER LES SENS,
RETROUVER LE SENS,

RENAITRE ICI.

o Légende de la photo

Mention crédits photo

Les crédits photo sont indiqués comme suit :

si un seul visuel : en hauteur le long du bord gauche,

si plusieurs visuels : en hauteur bord gauche en annoncant le
crédit du visuel principal puis ceux des vignettes listés par rapport
au sens de lecture.

Exemple en situation




LE PARTI PRIS ICONOGRAPHIQUE Une série de photos RENAITRE IC! est disponible sur la photothéque d'Auvergne-Rhéne-Alpes Tourisme :
http://phototheque.auvergnerhonealpes-tourisme.com.
Mot clé pour encadrer la recherche : renaitre.

L'appel au sens

Les visuels sélectionnés sont le reflet des.expé-
riences qu'il est possible de vivre en Auvergne L S
Rhéne Alpgs . Qulil saglsse,d'e sujets ou de . _ ; y . : Travail de la grille
paysages, il faut mettre en évidence 'appel aux i : ; et concordance de chromies
sens. C'est pourquoi, il estimpertant de soigner T '

aque détail et mettre en beauté 'expérience

cue de maniére réaliste et inspirante Le visuel principal doit comporter une action

centrale que les crochets de la grille peuvent
mettre en avant.

Les visuels secondaires se positionnent
directement dans la grille, par dessus le visuel
principal et par dessous les lignes blanches.

£ ‘oM. Dupont

onographique concerne deux
isuels : le visuel principal et des
econdaires. Le visuel principal doit
irectement a |'éveil des sens.
ilégiera toujours ['utilisation d'un visuel
Ura s'inscrire de maniére centrale dans la
osition de grille quadrillée et maximiser
bonne lisibilité de texte.

L'harmonie du visuel global se fait dans la
sélection des visuels secondaires par rapport
au visuel principal, et dans la cohérence de
chromie entre chaque visuel.

5 visuels secondaires, aussi appelés vignettes,
mplétent le visuel principal pour enrichir
xpérience et démontrer sa pluralité.

© Stocksy

;om

© www.Tris\‘onS_"_;




LOGO AUVERGNE Auvergne-Rhéne-Alpes Tourisme est I'émetteur Le logo sera donc inséré systématiquement sur la commu-
RHONE-ALPES TOURISME de la communication Rendiire ici. nication réalisée (en lére de couverture dans le cas d'un
document).

Espace de réserve

Un espace de réserve est a préserver
autour du logotype. Cet espace correspond
a la taille de la leftre "A" du mot "Auvergne".

Utilisation

Comme pour la promesse, on privilégiera une utilisation Auvel‘g ne
du logo en monochrome blanc. Rhone-A|peS<

REVEILLER LES SENS, Tourisme
A

Il peut étre placé en haut ou en bas du visuel, HELRLMEAIE AN,
en fonction des besoins du support. On favorisera RENAITRE ICI.

toujours un maximum de lisibilité en fonction du visuel

de fond utilisé.

En aucun cas, le logo se place sur la grille filaire. Taille minimum

La taille minimum du logotype est fixée
a 27 mm pour assurer une bonne lisibilité.

Auyergne
@ Auvergne Rhone-Alpes

Rhéne-Alpes Tourisme
Tourisme

27 mm

Exemple de placement




SIGNATURES CONJOINTES

Il est possible de rajouter des logos partenaires & celui d'Auvergne-Rhéne-Alpes Tourisme
dans le cadre d'actions mutudlisées. Le traitement du ou des logos sera identique & celui dAu-
vergne-Rhéne-Alpes-Tourisme en privilégiant toujours la réserve blanche.

Le logo Atout France est positionné sur la gauche du support
en caution, légérement en mineur pour qu'on comprenne

clairement qu'Auvergne-Rhéne-Alpes Tourisme, positionné a droite,
est ['émetteur.

MNTOUT
FREIANCE Auvergne

Agence de développement

Agames o dizalompement Rhéne-Alpes

Tourisme




SIGNATURES CONJOINTES - INTERDITS

Auvergne
Rhone-Alres
Tourisine

Position du logo Atout France a droite

Rhone-Alpes
Tourisme

Position des logos décalés dans la hauteur

MTOUT
FREANCE

Agence de développem
E ra

suristique de lo Fran

Partenaire _A

' Auvergne

Rhone-Alpes

Tourisme

Proportion des 2 logos inversés

e

Séparation des 2 logos par un filaire

Auvergne
Rhone-Alpes
Tourisme

Aivergne
Rhone-Alpes
= Tourisme

Modification de la couleur d'un des 2 logos




TYPOGRAPHIES

C+ regular verdana regular

C+ demi verdana bold
C+ bold

Futura book

Futura medium

Futura bold




COULEURS

Couleur principale utilisée
en applat ou en typographie
sur fond clair.

CMJN :100/89/15/2
RVB :40/53/130
HEXA : #26367E

Couleur secondaire utilisée
uniquement en typographie.

CMJN : 0/0/0/80
RVB:87/87/86
HEXA : #595959

Si pour des questions de lisibilité, le claim doit étre utilisé
dans une de ses versions bicolores, c'est la couleur principale qui doit étre choisie.

Couleur secondaire utilisée en titrage
ou par touche sur des éléments
graphiques.

CMJN : 76/22/0/0
RVB : 0/158/226
HEXA : #0F9CD8

Couleur secondaire
utilisée uniquement sur des
éléments pictographiques.

CMIN : 0/54/91/0
RVB :242/138/35
HEXA : #F28A23
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LIGNE INSTITUTIONNELLE - PAPETERIE

Carte de visite Carte de correspondance

REVEILLER LES SENS, iy T i p &

RETROUVER LE SENS; . : & 5 REVEILLER LES SENS,

RENAITRE ICI. , 5% KL 7 78 Auvergne REROUVER LE SENS, -
I " Rhéne-Alpes

RENAFTRE ICI’

-

uvergne
dne-Alpes

SIEGE SOCIAL
A
Rh

REVEILLER LES S RETROUVER LE SENS,
RETROUVER LE SE RENAITRE ICI.

=3
: Yo \}
RENAITR

rﬁ'h/‘ : ¥ ¥ R . . . REVEILLER [ES'SENSS,

Auverghe &
Rhone-Alf
Tolrisme

Auvergne
Rhéne-Alpes

Auvergne r
Sl © i
Tourisme g fourisme




LIGNE INSTITUTIONNELLE - POWERPOINT (FORMAT 16/9)

TITRE PRESENTATIO|

L . H 3 b ¥ = : ! | "= . o i . L ) =y 1iky N
Slides de titre . i Thc | . - I sisrme Pl
- ‘ . 4 -

SLOGAN/CLAIM PRECONISATIOMS TEXTES PRECONISATIOMS DE NIVEAUX DE LECTURE VOTRE TITRE ICI

TITRE 1 - FUTURA, Hv BT- 32pts - #125A%F
#125A9F (bleu AURAT) : e
Preconisations logos, 4595959 TITRE 1 - FUTURA Hy BT~

titres et textes RENATTRE ICl.

TRE 1 . TITRE 1 . £ TIREN TITRE 1

Slides de contenu




EDITIONS - ANNONCE PRESSE

A
AT
b

5'-'_%" 4.4 L HW’V:’;:’E

i\

Auvergne
Rhéne-Alpes

B FAIRE s RENTREE CuLTURELLE
I Asamr-énenne

SECONCOCTER UNE ETAPE
BIEN-ETRE AU BORD DU LEMAN,
AEVIAN-LE:

LEVEILLER LES SEMNS,
RETROUVER LE SEMS

RENAITRE ICI.

PARCOURIR LES CHEMINS DU S'OFFRIR UNE ESCAPADE
BAROGUE EN SAVOIE MONT BLANC - Sl 3 EN ARDECHE,

DECOUVREZ GRENOBLE,
VILLE DART ET DHISTOIRE

DECOUVRIR LES NOUVELLES SUITES
AU CGEUR DE U'ABBAYE D'AMBRONAY




EDITIONS - COUVERTURE ET INTERIEUR DE DOCUMENTS

& ia e et »
PR S
. REVEILLER (£ SEER 0 & 70

RETROUNER LE SENS;” 7% b " -
1 LES VOLCANS D'AUVERGNE

RENAITRE ICL. s o
Eur
- 3 LES GRANDS LACS ALPINS
3 1 y ) g
d s
parimoine nofurel fran

stination.com

PARFUMS DE LAVANDE

Enjuin e juil
du sud do lo gont topis o
A our

ou charme de caffe plan
www.dromeprovencale.fr/decouvrir/lavande/




EDITIONS - BANNIERES WEB

% Auvergne :i,.-;-.;‘*w" SE
Rhéne- nlpa - P
Tauns“ﬁe 5

* REVEILLER LES SENS, RETROL
RENAITRE IClL.

\ Auirfu'gne
Rhéne-Alpes
Tourisrme




COMMUNICATION EVENEMENTIELLE - KAKEMONOS

CAWAKEN YOUR SENG ,' o N & REVEILLER LES SEN
R%‘ERM ’ e RETROUVERLESENS




COMMUNICATION EVENEMENTIELLE - STANDS

31

4

&

r'b
& 4
REVEIEI:ER [ES SENS, Y
RETROUVER LE SENS,

R‘ENﬂTRE Il g




COMMUNICATION PROFESSIONNELLE

Dossier de presse Newsletter

$i co message ne 1'sffiche pas comectema

CATALOGUE DE SERVICES OCTOBRE 2021

ENTRE Auvergne

Rhéne-Al|
NOUS ACTEURS DU TOURISME e M 2

SURTITRE

ENTRE
——NOUS

ACTEURS DU TOURISME

uUn d

. n savoir +
‘) Riagisser

Voyager Mr

& REMNAITRE ICI 7%
Saisen 2

Auvergne o
9 En ville

Rhéne-Alpes
Tourisme
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Tourisme
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69002 Lyon France

59 boulevard Léon Jouhaux
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