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Présentation du territoire
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Clienteles cibles

- Résidents et excursionnistes
- les scolaires

- clientéles de courts séjours (tribus, famille,
groupes affinitaires...)

- Vacanciers (vacances d'hiver et d'été)

Tendances du marche

-Mise en récit "storytelling” du territoire pour un
tourisme expérientiel : slowtourisme, fun et
ludique, traditionnel et incontournable

- qualification et diversité de ['offre sur les activités
sportives, culturelles et de loisirs

- Exigence de la promesse tenue par rapport a la
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chaine des valeurs
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ADN du territoire

-des paysages remarquables support de
nombreuses activités touristiques

- une diversité de 'offre touristique : la pleine
nature, les randonnées (mobilités douces), le
patrimoine culturel et patrimonial fondé sur
I'histoire forézienne, les savoir-faire et la
gastronomie authentique

Stratégies territoriales SUPRA

- La destination Forez sous la marque Rendez-
vous en Forez (EPCI Loire Forez et Forez Est)

- le département de la Loire (vélo, stafion de
Chalmazel)

- la Région

- le label Vignobles et Découvertes (Loire Forez et
agglo de Roanne)

- Espace VTT Grand Air (Ambert Livradois Forez,
Thiers, agglo de Roanne et de Vichy, Loire Fore




Les historigues Les hyperactifs
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Les principes de la candidature



Des grands constats qui amenent a la

dépolarisation de l'offre et a sa diversification

Longtemps, le produit neige a participé a la notoriété du Forez, mais face
aux enjeux dimatiques, aux équilibres temitordaux a redéfinir, a
I’échelonnement de la saison, la production de l'offre doit étre réorienter :

— Pleine nature / mobilitésdouces

— Lessavoirfaire

— La culture

Des potentiels touristiques orientés pleine nature présents mais en
manquent de structuration sur I'ensemble de la chaine des valeurs

La station de Chalmazel et le col de la Loge tendent a devenir des
locomotives pour les activités de pleine nature, pour autant on doit veiller
a avoir une offre dépolariser sur le temitoire

Le territoire jouit d’un potentiel touristique indéniable, pour autant les
filieres agricoles, la culture doivent émerger dans une offre élargie au
temritoire

L'accessibilité intra-territoire est conditionnée en majorité par l'utilisation
de la voiture, cependant les mobilités douces doivent devenir une
alternative et un produit touristique a part entiere.



Les grands principes de la candidature

Enjeu
Une activité touristique vertueuse dans un contexte de transition écologique conciliant une fréquentation

touristique accrue mais maitrisée

Marketing territorial
/ notoriété /
communication /
promotion

Axe de développement
3

Axe de développement Axe de développement
| 2

Développer l'intelligence | Renforcer et connecter Garantir une qualité

d’'accueil

collective les composantes du
tourisme, qualifier et
adapter l'offre




Focus sur les mobilités douces et
parcours motivationnels

Création d'une route des vins « Cotes du Forez »

Fiche action n°1

Itinérances de Développement de services et aménagements

découvertes, mobilités VTT
douces

Développement de parcours et services
cyclotouristiques




L°<i§e Focus projet parcours dans le vignoble

L2 forézien —Labelisé Vignoble & Découvertes

B ke Un vignoble comme axe de découverte
A A pourd’autres offres : paysageres,

$8 " VIGNOBLE DU FOREZ patrimoniales, culturelles,

@ =" 0 loire Volcanique évenementielles,...
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Des parcours multiplesen jouant surles
mobilités:

- Bouclesveélo / VIT

- Bouclespédestres + GR de Pays

- Un parcoursclassiques

Au final

Des fonctions de bases : découverte,
itinérance, visites de domaines, lieu
culturel et patrimoniaux animation

Des fonctions réceptives : resta uration /
hébergement / location vélo,..

Des fonctions supports : promotion /
communication




Focus sur la culture, 'immersion

Fiche action n°3

Patrimoines culturels
et sites naturels

Redéploiement de I'atelier broderie au fil d'or

Médiation culturelle des vitraux
de I'église de Chalmazel

Création d'un parcours découverte
station de Chalmazel




LO&E‘&;_ Focus Atelier- Musée de la broderie or

Créer un lieu hybride pour favoriser I'attractivité
de la zone nord-ouestavec 3 entrées :

« Dynamiserla vie culturelle par un
lieu qui Sadresse a la population
locale etl'accueil destouristes

« Contribuer au développement
économique d’une filiere textile a
haute valeur ajoutée non
délocalisable

« Affirmerle potentiel touristique du
territoire
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* | Les composantes du projet :

— Unespace museéal associé a un CIAP du
PAH du Forez

— Une boutique de matierestextiles et
d’objets de créateurs locaux

— Un atelierd’artisan
— Un espace FABLAB

— Un restaurant / café




