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Atelier : 
L’éditorialisation d’offres et de listes de recommandations, 

une vraie arme de différenciation face aux OTA ?

Rencontre annuelle de la Place de marché : édition 2023

Lyon

25 avril 2023
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Mathieu VADOT
Fondateur du cabinet Marketing&Tourisme.
Co-fondateur de la marque « id-rezo ».
Consultant indépendant en marketing touristique

www.marketing-tourisme.net

www.id-rezo.com

Facebook.com/Marketing.Tourisme

mathieu.vadot@idrezo.com

Linkedin.com/in/mathieuvadot/
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Euh concrètement ça veut dire quoi 
« éditorialiser des listes de recommandations » ?

L’éditorialisation de listes de recommandations d’offres =  
Présenter l’offre issue de son SIT au travers de listes de recommandations éditorialisées, 

précises qui collent aux besoins (et donc aux requêtes client sur Google). 

http://www.marketing-tourisme.net/
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Quelle est la plus-value d’une rubrique « Où manger », 
sans segmentation poussée vs Tripadvisor ou Google?

http://www.marketing-tourisme.net/
http://www.formation-etourisme.com/


©
 C

o
p

y righ
t  M

arketin
g &

 To
u

rism
e -

id
-rezo

-
To

u
s d

ro
its d

e rep
ro

d
u

ctio
n

 réservés  2
0

2
3

M a r k e t i n g & T o u r i s m e - i d - r e z o

VS
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Les opportunités SEO peuvent guider les choix : 

http://www.marketing-tourisme.net/
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Quelle est la plus-value d’une rubrique « Où dormir », 
sans segmentation poussée vs Booking, Airbnb, & co ?
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VS
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Peut-on avoir un bon référencement 
avec ce type de page  ?
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De façon générale la segmentation paye en SEO
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Le fait de proposer un filtrage par date 
(affichage en fonction des disponibilités) 

apporte-il davantage de valeur ajoutée 
vs

Booking, Airbnb, & co ?
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Taux de conversion 
2022 : 0,03 %
(102 contrats/260 000 visiteurs)
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Va-t-on au bout de la proposition de valeur,
si la réponse au « Quoi faire sur place »

est présentée dans une rubrique “A voir / à Faire” 
sans segmentation poussée ?
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Ok très bien, 
mais comment fait-on pour éditorialiser des listes 
de recommandations d’offres issues de son SIT ?

http://www.marketing-tourisme.net/
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Démarche dans les grandes lignes: 

#1. Identifier les angles éditoriaux qui permettent de produire des listes de recommandations d'offres d'hébergement.

#2. Définir les critères objectifs permettant de justifier le choix des offres sélectionnées pour chaque listing.

• Analyser les demandes les plus fréquentes (email, téléphone, commentaires réseaux sociaux, conseils en séjour dans les BIT).

• Choisir les angles qui appuient le plus le positionnement marketing de la destination.

• S'inspirer des « recherches associées » Google et/ou des outils SEO.

Exemple : 
1. Avoir sa fiche SIT APIDAE parfaitement complétée.

2. Proposez la réservation en ligne en direct ou à défaut un calendrier de disponibilité tenue à jour (cf. lien iCal).

3. Avoir une note FairGuest qui agrège les différents avis clients supérieurs à 7/10.

4. Remplir les critères objectifs de la sélection d'offre (équipement, capacité d'accueil, offre de service, etc.).

L’éditorialisation de listes de recommandations d’offres ? 

#3. Définir des modèles de pages et un design permettant d’accueillir ces nouvelles pages dans l’arborescence.

http://www.marketing-tourisme.net/
http://www.formation-etourisme.com/
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Page « liste » (édito + SIT + carto) > Top 10 des Gîtes à la campagne pour télétravailler 
au vert dans les Cévennes.
(sélection faite par l’OT avec l’appui de Lozère résa et de GdF + travail collaboratif sur l’édito 
introductif de la liste).

[Page « liste » (édito + SIT + carto) > Top 10 des Gîtes avec jacuzzi pour un séjour LOVE 
avec son +1.
(sélection faite par l’OT sur des critères tangibles).

Page « liste » (édito + SIT + carto) > Top 10 des Gîtes éco-responsable dans les Cévennes 
pour un séjour nature, éco-responsable.
sélection faite par l’OT sur des critères tangibles).

NB : ce contenu éditorial se référence bien mieux sur des requêtes 
« fines » et est une mine d’or pour l’animation des réseaux sociaux, des 
newsletters et des RP (médias/presse).

Rechercher votre gîte en fonction de vos dates de séjour

http://www.marketing-tourisme.net/
http://www.formation-etourisme.com/
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#4. Produire le contenu éditorial qui présente les listes de recommandations d'offres d'hébergement.

• Identification de la combinaison de mots-clés visée en SEO (choix).

• Rédaction d’un contenu (avec ou sans ChatGPT).

• Recherche d’une ou plusieurs illustrations.

• Sélection des objets SIT (au regard des critères de sélections – cf. #2) via les filtres APIDAE ou de façon manuelle si aucun filtre n’existe.

• Mise en place d’un processus de suivi des sélections (en particulier des sélections manuelles).

Démarche dans les grandes lignes: 

L’éditorialisation de listes de recommandations d’offres ? 

http://www.marketing-tourisme.net/
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Les Cévennes sont une destination idéale pour ceux qui cherchent à s'échapper de la ville et se reconnecter avec la nature. 

Si vous êtes à la recherche d'un hébergement unique pour votre prochain séjour dans cette région du sud de la France, notre sélection de gîtes perdus en plein 
nature Cévennes sont l'option idéale. 

Tous situés dans des mas cévenols typiques, ces gîtes offrent tout le confort nécessaire pour un séjour en famille ou en couple, que ce soit pour un week-end ou 
pour une plus longue durée. Avec leur emplacement en plein nature, ces gîtes vous permettront de profiter d'une vue imprenable sur les montagnes vallées 

cévenoles environnantes et de vous détendre en écoutant les sons de la nature. Que vous soyez à la recherche de randonnées en pleine nature, d'une escapade 
romantique ou de vacances en famille, ces gîtes sont un choix idéal pour vous. 

Alors, réservez dès maintenant en circuit court (directement au producteur) votre séjour dans l’un de nos gîtes perdus en plein nature au cœur du parc national des 
Cévennes et vivez une expérience unique en harmonie avec la nature !

Gîtes perdus en plein nature dans les Cévennes

Objectif SEO

http://www.marketing-tourisme.net/
http://www.formation-etourisme.com/
https://www.cevennes-gorges-du-tarn.com/gite-location-vacances
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#5. Trouver les synergies entre les contenus éditoriaux du site et ces listes de recommandations d’offres afin de multiplier 
les accès sur le site de destination.

Démarche dans les grandes lignes: 

L’éditorialisation de listes de recommandations d’offres ? 

Envie de vous perdre dans les Cévennes pour plusieurs Jours ?
>> Voici notre sélection de gîtes perdus en pleine nature

http://www.marketing-tourisme.net/
http://www.formation-etourisme.com/
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Editorialisation de propositions d’offres :

http://www.marketing-tourisme.net/
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#6. Tirer profit de ces listes de recommandations d’offres dans votre stratégie de contenu ! (RS, Newsletter, RP, etc.).

Démarche dans les grandes lignes: 

L’éditorialisation de listes de recommandations d’offres ? 

Adaptation

Ton

Ligne éditoriale

Actualité

Cibles

Positionnement

Contraintes du support

…

http://www.marketing-tourisme.net/
http://www.formation-etourisme.com/
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Les enjeux de l’éditorialisation de listes de recommandations d’offre ? 

Pourquoi segmenter finement l’offre issue d’APIDAE, en listes de recommandations éditorialisées ? 
Quels sont les bénéfices de cette démarche ?

• Améliorer la visibilité de l’offre sur Google (SEO) en positionnant de nouveaux contenus éditoriaux à valeur ajoutée sur 
les requêtes d’intentions d’achat de voyages des internautes et orienter vers la réservation en ligne (en s’appuyant sur 
les dispositifs existants).

• Valoriser des sélections d’offres touristiques qui appuient le positionnement marketing et les thématiques importantes 
pour l’OT.

• Offrir prioritairement un accès « différent » à l’offre basé sur les attentes fines des visiteurs du site (différent de ce que 
proposent les OTA).

• Augmenter le volume et la qualité de trafic qualifié envoyé sur les sites de prestataires.

• S’affranchir de la technologie pour valoriser l’accès à la réservation en ligne des offres.

• Améliorer la qualification du SIT.

• Nourrir sa stratégie de  contenu (RS, Newsletter, RP, etc.).

http://www.marketing-tourisme.net/
http://www.formation-etourisme.com/
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On prend un exemple 
chez vous ?

http://www.marketing-tourisme.net/
http://www.formation-etourisme.com/
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