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1ère séquence : 
le pastoralisme 
en Auvergne-Rhône-Alpes

(b) La valorisation de territoire par les 
troupeaux et les éleveurs 

(a)Pastoralisme : un marqueur fort de l’identité 
de la région 



Savoie
Pachonnée

(a) Pastoralisme : un marqueur fort de 
l’identité de la région 

❶ ❷



Savoie

Traite mobile

(a) Pastoralisme : un marqueur fort de 
l’identité de la région 

❶

❷



Drôme

Draille et collines

(a) Pastoralisme : un marqueur fort de 
l’identité de la région 

❶

❷





Auvergne

(a)Pastoralisme : un marqueur fort de l’identité 
de la région 

❶

❷

❸



Les 
territoires à 
vocation 
pastorale 

(a)Pastoralisme : 
un marqueur 
fort de l’identité 
de la région 



1ère séquence : 
le pastoralisme 
en Auvergne-Rhône-Alpes

(b) La valorisation de territoire par les 
troupeaux et les éleveurs 



“Faire manger

durablement une

ressource herbagère

ou arbustive

spontanée, la plus en

phase possible avec

les besoins des

animaux”

+ photo chèvre Jean Lu  PITRAS 
dans les arcosses où les landes 
pour montrer un troupeau avec 
des besoins physiologiques plus 
faibles



LE MÉTIER DE BERGER AU QUOTIDIEN :
 
Témoignage d’Esteban GUENEUC, 
Berger sur les Hauts de Chaume -PNR du 
Livradois Forez

En direct de son 
alpage.



LE MÉTIER DE BERGER AU 
QUOTIDIEN :

Des fiches à télécharger pour comprendre le 
quotidien des bergers en alpage.





2nde séquence : 
Un dialogue nécessaire sur les 
espaces pastoraux

(b)  Le partage de l’espace au quotidien…des 
bergers et des éleveurs.

(a)Pourquoi faut-il que l’on se parle?



(a) Pourquoi faut-il 
que l’on se parle?

Exemple du territoire de 
l’Agglomération “Arlysère” 
(Beaufortain, Val d’Arly) - 
agglomération d’Arlbertville.

Un territoire largement 
partagé…avec des nuances

EXEMPLE 1 : 
RANDONNÉE, 
BICYCLETTE ET 
TRAIL 
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Peu de passage Beaucoup de passage

(a) Pourquoi 
faut-il que 
l’on se parle?

EXEMPLE 1 : 
RANDONNÉE, 
BICYCLETTE ET 
TRAIL Un territoire largement 

partagé…avec des nuances

+
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+
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EXEMPLE 2 : 
DOMAINES 
SKIABLES en 
SAVOIE Une proximité 

géographique :

59 000 ha concernés 

par les deux activités 

262 alpages et 59 

zones pastorales

26% des alpages Savoie

Une proximité 

humaine 38% du domaine 

pastoral Savoie en 

surface intersecte des 

domaines skiables.



LA FRÉQUENTATION “DU QUOTIDIEN”

❶ ❷ ❸



LA FRÉQUENTATION “SPORTIVE”



LA FRÉQUENTATION “SPORTIVE”



LES 
AMÉNAGEMENTS



Témoignage d’Esteban GUENEUC, 
Berger sur les Hauts de Chaume -PNR du 
Livradois Forez

En direct de son alpage.







3ème séquence : 
Les expériences de multi-usage 
qui fonctionnent

(b) L’organisation d’un trail par l’Association     
l’Echappée Belle

(a)Une campagne de sensibilisation pour une 
meilleure approche des espaces pastoraux 

(c) Une expérience de médiation autour des 
chiens de protection, Mon expérience avec les 
chiens de protection



Audrey STUCKER
Chargée de mission agriculture, 

pastoralisme au Parc naturel régional du 

Massif des Bauges.

Une campagne de 
sensibilisation à l’échelle
du PNR du massif des 
Bauges 



Campagne
“La montagne…respect !”

démarche de co-construction d’une campagne de 
communication engageante pour éviter les conflits 

d’usage et sensibiliser au partage de l’espace



Contexte, Objectifs et enjeux 

Depuis plusieurs années, on observe une augmentation de la fréquentation et 
la diversification des activités de pleine nature

 et 

des tensions qui augmentent avec les agriculteurs et les forestiers face à des 
comportements inappropriés en montagne, dans la grande majorité des cas 

par méconnaissance des visiteurs. Ce constat se confirmera avec la crise 
sanitaire et les déconfinements de 2020

En 2019, le Parc de Chartreuse, la Communauté de Communes du Pays Basque 
et le Parc du Massif des Bauges décident de travailler ensemble à l’écriture 

d’une STRATEGIE DE COMMUNICATION SUR LA CONCILIATION DES USAGES, 
en particulier en ALPAGES

A l’échelle de 3 territoires avec l’agence  ALTIMAX - Entre Février 2020 et Juin 2021 



Méthodologie 

A l’échelle de 3 territoires avec l’agence  ALTIMAX - Entre Février 2020 et Juin 2021 

• Comité technique de suivi
• Entretiens individuels
• Ateliers créatifs
• Analyse des problématiques rencontrés, forces et 

faiblesses…
• Bilan sur les outils existants / Définition des cibles
• Choix collectif des outils à créer et supports prioritaires

(presse, radio, réseaux sociaux…) pour 2021 et 2022
• Lancement de la campagne de presse 
• Voyage des délégations Bauges et Chartreuse au Pays 

Basque 



La campagne de communication : les messages





• Communication sur site

• Ambassadeur de la campagne 

• Nouveaux milieux (forêt / rivière)

• Nouveaux enjeux (biodiversité)

La campagne de communication : les supports



La campagne de communication : les supports



Témoignage de Franck 
DORNE

Association Echappée Belle 
(Evénementiel Trail)

Responsable balisage, entretien des 

sentiers et tracés…”faiseur de lien”

Organisation d’un trail 



Organisation d’un trail 



Témoignage de Estelle 
MIKICIC

Réseau pastoral AuRA - SEA73 

Médiation autour des
chiens de protections 



CONTEXTE :  

- Une prédation qui augmente sur les troupeaux 

- Différents moyens de protection testés -> le 

chien de protection, le meilleur moyen à 

l’heure actuelle pour protéger les troupeaux

⬈ du nombre de chien de protection sous 

contrat (1400 à 2100 sur la période 2019/2022)

Pas d’accompagnement sur les gestions des chiens de protection et la question du 

multi-usage.

→ Création du dispositif :



Comment ça marche ?

❶ UNE ENQUÊTE EN LIGNE ET AUPRÈS DES PARTENAIRES

Pour recenser un maximum d’expériences, positives ou négatives

❷ UN RESEAU FONCTIONNEL D’ACTEURS

Pour la gestion des pincements et morsures

DES INTERVENTIONS SUR LES POINTS CHAUDS

Pour apaiser des situations problématiques locales

UNE ANALYSE DES RÉSULTATS

Pour une prévention ciblée et l’identification de leviers d’action



Les points clés de la 

gestion des incidents : 

- La réactivité : gérer les 

incidents dans les 2 à 3 

semaines suivantes / plus value 

du formulaire en line avec alerte 

instantanée

- Le travail en réseau à toutes 

les étapes : augmentation de 

l’efficacité à chaque étape en 

élargissant le champ d’action

- la communication pour faire 

connaître l’outil : 

(1) sur les réseaux sociaux

(2) auprès des acteurs 

partenaires

67 morsures à l’échelle « AuRA » (38,26,73 et 74) dont 6 sur chiens de compagnie



Extrait de la synthèse 

2021

PERSPECTIVES : 

❶ Continuer la sélection de chiens capables de bien protéger les troupeaux face au loup mais 

aussi d’être capable de « sociabilité » en situation de multiusage → travail avec les éleveurs.

❷ « Éduquer » les publics à cette nouvelle donne de la montagne → travail avec les 

prescripteurs touristiques.

→ Des pratiquants mal à 

l’aise ou craignant pour 

leur sécurité lorsque le 

chien jour son rôle d’alerte

→ Le grognement, un 

palier qui déclenche une 

peur légitime pour les 

usagers



Analyse des 

données : 

Mieux définir les 

publics auxquels 

s’adresser.

Plaquette de synthèse 

téléchargeable : 

https://www.echoalp.com/docu

ments/Synthese2022.pdf



Réussites :

● Un outil complet et fonctionnel permettant de faire passer des messages auprès des 
usagers et de les apaiser

● Structuration d’un réseau d’acteurs autour de l’outil

Limites :

● Reconnaissance de l’intérêt du dispositif, mais absence de moyens financiers
● Non exhaustif sur le recensement des incidents
● Nécessite l’implication de l’ensemble des services pour être efficace

L’avenir ? :
● Poursuite du dispositif avec des soutiens financiers à l’échelle de territoires touristiques 

(espaces valléens,…)?
● Un dispositif d’information des alpages dont les troupeaux sont protégés par des 

chiens de protection



on aurait aussi pu en parler 
❶ Le projet “Récit commun”. Faire se rencontrer des acteurs (éleveurs, PNR, habitants,

chasseurs, services pastoraux, collectivités,...) qui ont au départ un regard différent sur leur

territoire pour construire des messages partagés et un récit commun. Et communiquer

ensemble. https://www.youtube.com/watch?v=Eo_1jvMpFTQ

❷ Le dispositif « Vercors en partage ». Organisation d’un espace de concertation et de

validation des demandes de manifestation sportives sur le Vercors. Sont présents les

représentants des différents enjeux : faune, flore, chasses, forêt, pastoralisme et les

organisateurs.

❸ Comcom des Baronnies en Drôme provençale qui a développé une offre de sentier

touristique en concertation avec l’ADEM, service pastoral du département de la Drôme avec

une attention particulière au pastoralisme.

❹ Comcom du Royan Vercors/PNR du Vercors. Diagnostic des points de friction avec un
double regard (éleveurs / utilisateur) ŽŽ-> 1) enquête 2) carte des zones de frictions 3 ) processus
de résolution / démarche de dialogue entre territoire et éleveurs.

https://www.youtube.com/watch?v=Eo_1jvMpFTQ










MERCI DE VOTRE ATTENTION

Le replay du webséminaire vous est envoyé 
automatiquement dès la fin de l’événement.

Tous les documents et films présentés ainsi que les 

contacts des services pastoraux sont à retrouver sur :

https://pro.auvergnerhonealpes-
tourisme.com/pastoralisme-et-tourisme-travailler-

ensemble/

https://pro.auvergnerhonealpes-tourisme.com/pastoralisme-et-tourisme-travailler-ensemble/
https://pro.auvergnerhonealpes-tourisme.com/pastoralisme-et-tourisme-travailler-ensemble/
https://pro.auvergnerhonealpes-tourisme.com/pastoralisme-et-tourisme-travailler-ensemble/
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