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Thématiques et
activités pratiquées

Données économiques
du pays en 2023 e

oy
Cl ‘ﬂ » r
"”E' a Yo [juither 2023) * Les professionnels sont & lo recharche de nouvellas
Toux de chémage destinations el d'expériences originoles pour leurs
Inconboes
* Les voyageurs indiens ont une forte affinit
i . 6,4“,-",;. pour les séjours thématiques : fourisme expériential

joventure, biendre, événements sporifs, concerts),
romarce, shopping e mode, lourisme hivernod,
oanohourisme et gosronomie, spirtuolie, offinigy
tresvels, tourisme durable.

o
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Toux d'inflation du pays

#5 Hotels

Répartition des nuitées par département

n par cotégarie

Jrageapre Blusitenis
2022

4% 000

Comportement sur le marché France Tendances

Lo Fronce reste pormi bes poys préférés des Indiens en

2022,

Clientele

= FIT : Familles nucléaires ou dlargles, groupes d'amis,
morisges o oulres celébrotions, jeunes [octivités ouhdoos
ot owanane|

o GROUPES - Essentiellement o Pons [Europe
mulidastinations

® Mice | demanded accrues mals segment sensible au prix

= Voyogewrs averdis & de plus en plus hournds wers des
deshinofions nouvelbes, peu connues du grand public
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« Connections Typologies de clienteles

- Nombre de compagnies aériennes /Aéroports - Couples, Familles, Solo, Tribu, Dinks,...
concernes : Lyon et Geneve. Air France, KLM, Lufthansa, - 18-25, Adultes, Seniors, Milenials, honeymooners ...
Austrian, Emirates, Qatar, Eitihad Airways . Mice. Incentives grou’pes ’

- Nombreuses compagnies ferroviaires/ Gares
concernéees

Types de voyages / Intéréts

< e AN - Séjours loisirs, Luxe, itinérance, découverte
v HebergementS pFIVI|egIeS = =1 (PN patrimoniale, gastronomie & dégustation vins...

- Palaces et Hotels 5* pour la clientéle haut de gamme et
Autres hotels 4 et hotels de charme, Chambres d’hote de
qualité, résidences hotelieres de luxe

. Habitudes de réservation

_ - Réservation de plus en plus tot notamment pour réserver * Saisonnalite "
ala montagne en hiver. - Printemps, Hiver, Automne, Eté

- Réserv_a';ion(;))ar agence de vo¥age_ préférée (service - Vacances scolaires de mi-avril a mi-juillet par zone
personnalisé), TO FIT & groupes, OTA principaux dans une (saison chaude), voyagent toute I’année

moindre mesure.

- Contrainte de visa donc réservations intermediées @ Avwerare
Tourisme




Monnaie du pays :

Horaires moyens des repas :

% d’anglophones :

Régime/Habitudes alimentaires :

Habitudes de confort standard :

= AMBASSADE D’INDE :

Roupie Indienne

toute la journée idéalement et plut6t tard
(horaires espagnoles)

80 %

Vé g%etarlens (+65%) donc pas d’animaux,
rfois vegane mais ok produits laitiers.

Ascenseur obligatoire (beaucoup de
bagages), douche ou baignoire,
Chambres spacieuses recommandées.

< DEMARCHES pour venir en France :

— Visa : applicable (durée d'obtention variable selon les périodes)

15, rue Alfred Dehodencq, 75016 Paris
¢ SERVICE CONSULAIRE ET VISA : 20 Rue Albéric Magnard, 75116 Paris

> VOCABULAIRE

UTILE
e Dire Bonjour: Namaste
= Aurevoir: Namaste
e Merci: Shukria ou Dhanyawad

= Bon appétit: Enjoy the meal

Y» OUTIL TRADUCTION

= Google Lens : traduction de
photos/images

= Google Traduction ou Reverso : textes
OU VOIX

\ 0140507070
\ 0140507171

— Durée de validité d'un visa : a dates / 3 mois / 6 mois — justification par réservation hotel...

— Ou demander le Visa : VFS (Visa Formalities Service) antenne dans les villes principales
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Y ela France reste parmiles pays préférés des ) Principales données économiques* : _
Indiens en 2022. = 5eme place au classement mondial des puissances

eTendance a I’augmentation des séjours economiques. : :

L e Economie a la croissance la plus rapide au monde.
(HIOHO destlngtlon . > . : e Le PIB annuel de I'Inde évalué a 2 350 milliards de dollars.
=Augmentation de la dureée des sejours a Paris = Taux de croissance de 13,5 % pour le dernier trimestre
et en régions. 2022.
=l es professionnels sont a la recherche de

o . o Plus de 600 000 visiteurs indiens se sont rendus en France en
nouvelles destinations et d’expériences

2018 sur 27 millions de départs a I'étranger.

originales pour leurs Incentives. En 2019, 698 440 visiteurs indiens se sont rendus en
eLes voyageurs indiens ont une forte affinité France.

pour les séjours thématiques : tourisme En 2022, 430 180 visiteurs indiens se sont rendus en
expérientiel (aventure, bien-étre, événements France (estimation par Oxford Economics sur 9 mois de
sportifs, concerts), romance, shopping et voyage, car il n'y a eu pratiguement aucun mouvement au

cours des 3 premiers mois).

mode, tourisme hivernal, cenotourisme et
gastronomie, spiritualité, affinity travels,

tourisme durable. CONTACT
Y NB:La coupe du monde de Rugby et Ie?‘m = Barbara BREHERET
prochains Jeux Olympiques de Paris sont g, . - b.breheret@auvergnerhonealpes-
des opportunités de promotion de la ¢ A tourisme.com
destination France en Inde intégrant N /) '

I’expérience sportive et des séjours en v  +336 1122 81 63
région. '
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