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• Envie de nature, tourisme de 
proximité, simplicité choisie

• Collection d’expériences 
signifiantes 

• Soutenu par la 
communication des marques 
Outdoor  



Se rapprocher de la nature : 
ralentir ou optimiser ?

Questionner le sens au travail

ou

chasser les temps morts,

 remplir les interstices avec des 
expériences signifiantes 

=> Visée productiviste  ?? 



Affordance, 
création et captation de valeur

• Détournements d'usage des »communs »  

 l’affordance des territoires

• Création de valeur SUR et PAR les 
territoires…

… mais quelle création de valeur POUR les 
territoires ?

• Imaginer d'autres modèles de captation ? 
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MULTI-USAGES DES ESPACES PASTORAUX
Domaines skiables et activités outdoor



MOBILITÉ DOUCE





Merci de votre attention
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