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UNE MARQUE PARTAGEE

Co-construite
Par et pour
les acteurs du territoire




LE NOMMAGE

AIX LES BAINS

RIVIERA
DES ALPES

AlX LES BAINS RI ALPES
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La positionnement

Le territoire naturel du bien-étre




Nos valeurs

ENGAGEMENT
RESPECT
PLAISIR
CREATIVITE
EQUILIBRE



Etre le terrlt DIl
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“Cultiver ce §ui nﬂms relie
plutot que ce qui nous 1nd1v1duahse




Le HAixriviera

OUTILS POUR PORTER LA MARQUE




LA MECANIQUE

REND PUISSANT LE TERRITOIRE

AIX LES BAINS OUTILS

PORTEURS

RIVIERA N DE LA MARQUE
DES ALPES /\' }L
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REND PUISSANT LA MARQUE



LES OUTILS DE PORTAGE ~  jees=iieres
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http://logoweb.aixlesbains-rivieradesalpes.com/
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Service au Nouvel Arrivant

Aujourd i ¢ est ks Portrine de cochon
savoyard cuite au foin des alpages, qui a |

Julien Morel o pubke une phot sur
Instagram - & O La Brasserie du
Casino.

Aix-les-Bains
! Riviera
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DANS LES FAITS

AIX LES BAINS

RIVIERA
DES ALPES

~— Destination cenotouristique ——

Vignobles de Savoie

Chautaane - Jonaieux - Sevssel - Franay

P

COMPAGNIE
DES BATEAUX

AIX LES BAINS
RIVIERA DES ALPES
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LAC DU BOURGET

/XN

CLUB HOTELIER

FRANCE
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Aix-les-Bains
Riviera des Alpes



Vivante avec une
Identité sensorielle

LE TOUCHER




— Le Marketing Sensoriel

Pourquoi ?
e Singulariser les produits locaux
e Renforcer la fierté
d'appartenance au territoire
e Renforcer la notoriété
(attachement au territoire)




Les 5 Sens
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| 'odorat

La vue

= = -DEEZER Le toucher
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Aix Riviera
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Stratégie
événementielle




L.e Be Fit

Ancré sur les valeurs de bien-étre

Evénement totem Sport bien etre

O Be Fit.

Aix les Bains Riviera des Alpes




L.e Be Fit



Montée en
compeétences des
acteurs




ACCOMPAGNEMENT DES ACTEURS

1

Animation assurée TN e S
par les équipes ;I 1 &
- internes -
LES ACADEMIES DE LA RIVIERA |
> Aligner I'offre a la promesse *
> Rapprocher les équipes des '
acteurs du territoire e
> Apporter la pédagogie de marquBes contenus variés :
en écho aux besoins R 4e
des acteurs ,, ‘-’1 el ;
T e M v
| , - f «
Des temps de mise en réseau ) (> fii
pour favoriser les rencontres o N

et les collaborations ~ o e




LE CENTRE DE
FORMATION

CENTRE
DE FORMATION
AIX LES BAINS

. RIVIERA DES ALPES

Proposer des formations ou 'apprentissage du
savoir-faire professionnel est indissociable de
celui du savoir-étre relationnel et du
développement personnel.




FONDS DE DOTATION

> ETRE ACTEUR DE LA VALORISATION DU TERRITOIRE FO N DS
PRV AIX LES BAINS
>SOUTENIR DES PROJETS D'INTERET GENERALEN D W RIVIERA DES ALPES

PHASE AVEC NOTRE STRATEGIE

———————

- £ZZ essentiem

Une fac”ltatlon de montage LA COMMUNAUTE DES MECENES ET ACTEURS
Une liberté au niveau opérationnel POUR UN TOURISME PLUS ENGAGE

Un accompagnement juridique, administratif et financier



PROGRAMME
RIVIERA ATTITUDE

A Travail sur notre structure : Administration

, exemplaire

f Sensibilisation des acteurs : fiche action D7f du PCAET

N Travail sur le territoire et 'empreinte carbone du

| tourisme sur le territoire : fiche action C1a, D7a, D7c, D7d, du

PCAET



SAVOIE

Centre
Culturel g%~
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SAVOIE
MONT::
BLANC

CDT1273

Ballnee

DRINCAPS
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Office de tourisme
intercommunal
AIX LES BAINS
RIVIERA
DES ALPES

les bains

Porteurs touristiques

Club
Hoteliers
Aixles-Bains

@ CCI SAVOIE

HTOUT
RLINCE

L'Agence de développement tour
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&' UNIVERSITE
MEDEF SAVOIE
Savoie MONT BLANC

Tourisme

Auvergne
Rhéne-Alpes

Le commerce en action |

Habitants

PARTENAIRES
INSTITUTIONNELS

PARTENAIRES
PRIVES
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'ATTRACTIVITE
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