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2019 => 2023
Un concept boutique
tres chahuté !
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Jazz a Vienne
87 K€ > 32%
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Plus que 2 piliers / " Pavillondu 2023

différents, mais tourlsme
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Repositionner le role
des boutiques

Agir sur les causes

Maitriser les impacts




Source de Démarche
profits ? de promo -

Vitrine de
Territoire ?
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Taux
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Vision sur
plusieurs
anneées




Démarche
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Source de Taux
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La démarche doit avoir un sens au regard :
* des enjeux territoriaux,

* de la stratégie de l'office de tourisme,

e deswvaleurs que I'on souhaite partager,
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\




La démarche doit avoir un sens au regard :
* des enjeux territoriaux,
* de la stratégie de l'office de tourisme,
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Le modele
économique doit étre
pensé & assume.
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Vienne Condrieu Tourisme

Pavillon du tourisme, Cours Brillier - CS 700
38217 Vienne Cedex
direction@vienne-codrieu.com
www.vienne-condrieu.com
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