Stratégie de communication
multicanale
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1 - SEO - Un réferencement en forte hausse
depuis 2022

Evolution sur la période
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+ 57954 depuis des moteurs de recherche, « +200,1% 12 % des visites = +300%
{ 1 JANVIER=-14 SEPTEMBRE 2022

Nos efforts pour améliorer davantage notre
référencement a la sortie du nouveau site

19 311 depuis des moteurs de recherche, 3 % des visites
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referencement
« Un outil d’aide a la rédaction de

contenus SEO pour I'edito



2 - Les actions « Owned »

Réseaux
SOCIiAux

Partenariats

La Région
Crédit Agricole
TER SNCF Auvergne-Rhéne-Alpes

Communication
via les OT, les
eclaireurs et les
pros

Newsletter
Fin 2024




Partir-ici.fr en fil rouge sur les réseaux sociaux
de I'Agence

« Au cceur de la stratégie globale de nos réseaux sociaux
« Enrésonnance aux campagnes et au site Web e
« Adaptation du message en fonction des cibles
« Des posts engagés durables

2) Partir-ici.fr

| 0 0 - Exception — compte @Partirici

pour un meilleur référencement



Strategie d'influence avec les 90
eclaireurs

Une communavuté de micro-influenceurs locaux

Des habitants....

@ Sensibilisés au tourisme durable
‘ Ayant une appétence pour la rédaction

Bénéficient d'une vitrine régionale
,‘ & de récompenses tout au long de I'année

()  Enrichissent Partir-ici.fr de contenus
« Parlent de nous sur leurs réseaux sociaux



Exemples d'actions avec nos partenaires
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Fin de l'itinéraire : Pierrelatte

Mise en relation de 10
éclaireurs (cartes illico
offertes ou contrat
rémunére)

3 Auvergn
Choo

e-Rhone-Alpes Tourisme @

O PARTIR Ic1e

avec

Uy

uCitéaChocolat
VALRHONA

Partie-ici :le quide de la région pour mieux voyager D s s

TER Auvargon Rhnm- Alpes
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Découvrez les merveilles de la région avec
SNCF TER Auvergne-Rhéone-Alpes et Partir-ci.fr
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Parution dans une

newsletter TER exclusive T

Partir-ici.fr (26/06) e

«  envoyé & 258 628 '
personnes

e Taux d'ouverture : 31,1%

e Tauxde clics:0,7%

ndent. Laissez-vous
vous faront découvri

Voyager a plusieurs et a petits prix

ILLICO PROMO ILLICO LIBERTE

30€.,

Les + Les +

61 000 personnes touchées s A
Plus de 4000 clics sur la publication
Taux d'engagement 4 6% Arficle sur le site TER

Campagne Instagram x TER



Des conférences de presse & communiqués

de presse

« Presse régionale
« Pourles nouveautés phares

 Pour valoriser nos offres et fterritoires

Tourisme lance une web app pour
les habitants de la région

en partenariat avec ATES

Auvergne-Rhone-Alpes Tourisme lance une nouvelle web app baptisée ‘Partir ici® en
partenariat avec lAssociation pour le Tourisme Equitable et Solidaire (ATES) et destinée aux
habitants de la région.

Rédigé por La Rédaction le Mardi 19 Octobre 2021
Auvergne-Rhone-Alpes Tourisme lance

AERTICKET une nouvelle plateforme baptisée *

forme B2B  Cette web app lancee le 18 octobre 2021

sadresse principalement aux habitants

de la région. Il sagit dun guide de

Vols secs voyage creer en partenariat avec LATES

te (Association pour le Tourisme Equitable
Packages et Solidaire)

Dynamiques
On y retrouve plus de 2000 propositions

de visites dactivites originales,

ET LE MEILLEUR CONTENUVOL  qeicnements  7epondant &  des

z:a aspirations pour un tourisme durable et

e local autour dune communauté de

oo CNSV passionnés” indique un communiquée de
presse.

+100 +40 :
IATA NDC GDS

Salon Pros Ditex les 03 et 04/04, Salon Voyageurs La Féte des Voyages 05 et 06/04 -

WESTIET® s

Je m'inscris

B e Dt

Charles de Gaulle.

DERNIERE

Les+lus  Les+commentés
Croisieres CFC : masterclasse Jean da
Luz-Figueiredo et David Chrétien

Hello! Tokyo Friends, lapplication pour
découvrir Tokyo

Tourisme spatial : 15 février 2024, un
jour @ marquer d'une pierre blanche
Benjomin Laurent-Elie et Bruno Touny
rejoignent

Un webinaire pour lou! comprendre
sur l'assurance voyoge®




[ Ambition 2024 : création d’une newsletter
« bons plans » dédiée a Partir-ici.fr

Objectif : Resserrer le lien avec les habitants,
placer nos efforts sur cette cible

Proposer des activités durables et valoriser les
territoires les plus investis a travers ces
communications




3 - Les actions « Paid » digitales proposées

Co-rédaction

YouTube Ads Facebook Display fil Pack contenu d’arficles sur
fil rouge fil rouge rouge MX pour les RS le media Lyon
City Crunch
« Capitalisationsur  «  Efficace pourla «  Gestioninterne * Reépondades * FEfficace pourla
nos vidéos notoriété « Co-financable besoins de notoriéte
existantes et « Représentativité création de * Favoriser Iq
futures du site contenus mutualisation des
+ Gestioninterne + Gestioninterne « Rédutilisable sur actions avec les
+ Co-financable différents RS partenaires

« Co-financable Co-financable

CilyCrunch D

(j Partir ici, en région
5 balades a

couper le
souffle a faire
cet été

Votre guide

, .pour mieux bou%e(, % s

Escapade a la neige entre amis a Valloire avec Partir-ici.fr

tatistia os publicités Booster Ia publication
tor @ Partager




4 - Les actions « Paid » print, presse &
evenementielles proposees

© PARTIR-ICLfr

- BFMTV Lyon : diffusion d'un spot publicitaire
20secsur une période de 15 jours en hiver

« Presse quotidienne lyonnaise : Le progres
Magazine Lyon Capitale

» Présence sur les salons a destination des
habitants de la region

. ETre visible lors d’évenements majeurs en

o PARTIR IC| VOTRE GUIDE POUR MIEUX VOYAGER
Auvergne-Rhone-Alpes v

région, exemple de la Run'in Lyon & &
Le salon du made in Auvergne -
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