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Création de produits rando / vélo

1 - Définition de la gamme

La réflexion sur la construction du produit touristique 

2 - Les fondamentaux préalables et indispensables

3 – L’aspect créatif

4 – La mise en place
L’aspect opérationnel et technique



La Gamme

La gamme rassemble un ensemble de séjours 
touristiques ayant une ou plusieurs 
caractéristiques essentielles communes. 



Les fondamentaux

L’environnement

Hébergements et restauration

Accessibilité du lieu

Aménagement des itinéraires 

Les services complémentaires

La structure réceptive de commercialisation

Gouvernance de production et personnalisation de 
la gestion du séjour



L’aspect créatif



L’aspect opérationnel et technique



Création d’une formation digitale à disposition des territoires 
pour 2025

Transformation de la méthode en Formation digitale

Mise à disposition de cette méthode par 
Trajectoires Tourisme dès début 2025

Information/ prix
Naïs Nury – Trajectoires Tourisme
n.nury@auvergnerhonealpes-tourisme.com

Support digital + suivi par les équipes Production de Auvergne-
Rhône-Alpes Tourisme 



Merci de votre attention


