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Répartition saisonnière des nuitées
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Source : Orange Flux vision

Leurs motivations de voyage sont par ordre décroissant 
d’importance :
• La culture et l’événementiel
• La gastronomie
• Les activités sportives 
• Le shopping
• Parcs d’attractions
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À retenir
  Une forte demande pour 
la montagne, que ce 
soit le ski en hiver ou la 
période estivale.

  La France fait partie des 
3 principales destinations 
des Israéliens à l’étranger

Comportement sur le marché France 

Les Israéliens et leurs enfants 
voyagent essentiellement en famille 
et consacrent beaucoup de temps 
aux activités pour les enfants.
Le marché israélien est très 
intermédié : 75%, seulement 
25% des achats sont réalisés via 
internet (15% via des sites israeliens 
et 10% via des sites internationaux. 
On compte 5 / 6 réseaux très 
importants, 4 OTA , dont un 
spécialiste ski et montagne).

Recommandations
pour aborder ce marché :

Marché facile à aborder car les Israéliens 
acceptent et adoptent très facilement et très 
vite la « nouveautés » (nouvelles destinations, 
nouveaux produits, nouvelles activités, ….) 
et ils se comportent comme des Européens 
dans le mode de consommation. Tous les 
Israéliens parlent anglais et quasiment tous 
ne posent pas de diffi culté par rapport à la 
nourriture.
Ils sont très sensibles au rapport Qualité / 
Prix (même pour le très haut de gamme) et 
au fait d’être reconnus.
Il faut cependant être présent sur le marché 
et leur montrer une volonté de travailler avec 
eux (pour les professionnels).

Typologie de 
clientèle  : Voyageurs 
indépendants : 70 à 80%
Groupes : 20 à 30%  
H é b e r g e m e n t s 
choisis en France :
les établissements haut 
de gamme pour les 
voyageurs indépendants 
et  moyen de gamme 
pour les groupes.


