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Ordre du jour
Présentation du site et des projets de développement

Données du tourisme en Auvergne-Rhône-Alpes

Présentation de la mission Hébergement 

Dispositifs de financement BPI

?ĳŢĲƨŰĲƖШƚƨШƓũċĦĲШċƨШƖĲƚƣċƨƖċŰƣШũќ§ũŔƻĲƖċŔĲ

ÂƖĳƚĲŰƣċƣŔŸŰШĬĲШΞШƓƖŸŢĲƣƚШĬќŔŰƻĲƚƣŔƚƚĲůĲŰƣШ
Montagne (38) et Saint-Geneys-Près-Saint-Paulien

Visite du Château 



Le tourisme en Auvergne-
Rhône-Alpes

Les indicateurs essentiels pour comprendre  
ũќċĦƣŔƻŔƣĳШƣŸƨƖŔƚƣŔƕƨĲШĲŰШƖĳŊŔŸŰ

ÂƖŔŰĦŔƓċƨǂШĦőŔǭƖĲƚШĦũĳƚ



fŰĬŔĦċƣĲƨƖƚШĳĦŸŰŸůŔƕƨĲƚ



ΞΡΝШΝΦΜШĲůƓũŸŔƚШƣŸƨƖŔƚƣŔƕƨĲƚЯШƚŸŔƣШΥШӖШĬĲƚШĲůƓũŸŔƚШĬĲШũċШƖĳŊŔŸŰЮШ9ќĲƚƣШа

р ÂũƨƚШƕƨĲШũĲШƚĲĦƣĲƨƖШĬĲШũċШĦŸŰƚƣƖƨĦƣŔŸŰШыΣШěШΥШӖШĬĲƚШĲůƓũŸŔƚШĬĲШũċШƖĳŊŔŸŰь

р xċШůŸŔƣŔĳШĬƨШƚĲĦƣĲƨƖШĬĲШũќŔŰĬƨƚƣƖŔĲШыΝΡШěШΝΣШӖШĬĲƚШĲůƓũŸŔƚШĬĲШũċШƖĳŊŔŸŰь

xќĲůƓũŸŔШƣŸƨƖŔƚƣŔƕƨĲ



La dépense des visiteurs français

ÂċƖШƣǃƓĲШĬќőĳĤĲƖŊĲůĲŰƣШыůŸƣŔŉШƓĲƖƚŸŰŰĲũьDépense moyenne par jour 
et par personne - 2024

Hôtel ΝΡΝШқ

xŸĦċƣŔŸŰЯШŊŘƣĲШĲƣШĦőċůĤƖĲШĬќőŻƣĲƚΝΜΞШқ

Camping ΤΠШқ

Autre marchand (dont résidences de tourisme) ΝΞΞШқ

Hébergement marchand ΝΝΝШқ

Hébergement non marchand ΟΦШқ

Dépense moyenne par jour et par personne en Auvergne-Rhône-Alpes

Touristes (avec nuitée), motif personnel - 2024 ΣΦШқ

Excursionnistes (sans nuitée, A/R de plus de 
100km), motif personnel - 2024

ΣΦШқ

Itinérants (ViaRhôna), motif personnel - 2022 ΣΦШқ

ÑŸƨƖŔƚƣĲƚШĬќċŉŉċŔƖĲƚЯШůŸƣŔŉШƓƖŸŉĲƚƚŔŸŰŰĲũШ- 2024 ΝΡΝШқ



xќŔŰƻĲƚƣŔƚƚĲůĲŰƣШƣŸƨƖŔƚƣŔƕƨĲ



Fréquentation et offre touristiques



285 millions de nuitées ƣŸƣċũĲƚШĲŰШΞΜΞΠЮШ9ќĲƚƣШа

+ 3,2 % par rapport à 2023 (276,2 M) + 10,2 % par rapport à 2022 (258,7 M)

xċШŉƖĳƕƨĲŰƣċƣŔŸŰШĲƣШƚċШƖĳƓċƖƣŔƣŔŸŰ

ÅĳƓċƖƣŔƣŔŸŰШĬĲƚШŊċŔŰƚШĬĲШŰƨŔƣĳĲƚШĲŰШőĳĤĲƖŊĲůĲŰƣƚШĦŸũũĲĦƣŔŉƚШƚĲũŸŰШũĲƚШ
ƖĳŊŔŸŰƚШĲŰƣƖĲШΞΜΝΦШĲƣШΞΜΞΠШыĲŰӖь
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xќőĳĤĲƖŊĲůĲŰƣШůċƖĦőċŰĬ

Établissements Évolution 
23/24

Évolution 
19/24 Lits Évolution 

23/24
Évolution 

19/24 Nuitées Évolution 
23/24

Évolution 
19/24

Campings 1 163 -1% -7% 279 072 +1% -2% 13,9 millions +1,6% +13,1%

Meublés classés 46 606 +10% +73% 242 694 +10% +81% ND ND ND

Hôtellerie 2 509 -1% -9% 169 704 +1% -1% 24,4 millions -0,2% +1,2%

Résidences de tourisme 495 -1% -6% 164 885 +3% -5% 15,9 millions +1,3% +1,4%

Villages de vacances 213 -4% -9% 58 487 -4% +2%
6,6 millions* +1,7% +6,2%

Auberges de jeunesse et 
centres sportifs 69 +6% +103% 9 675 +4% +70%

Centres de vacances 336 +5% ND 32 944 +2% ND 4 millions -1,6% ND

йН?ĳƣċŔũНŰŸŰНĬŔƚƓŸŰŔĤũĲНƓċƖНƣǃƓĲНĬќőĳĤĲƖŊĲůĲŰƣ

Estimation du nombre total de lits marchands, hors meublés non classés 
en plateformes : 1 million (stable)

ÂŸƨƖШċũũĲƖШƓũƨƚШũŸŔŰШаШŰŸƣƖĲШĬċƣċƻŔƚƨċũŔƚċƣŔŸŰШƚƨƖШũќĳƻŸũƨƣŔŸŰШĬĲШũќŸŉŉƖĲШƣŸƨƖŔƚƣŔƕƨĲШĲŰШ ƨƻĲƖŊŰĲ-
Rhône-Alpes depuis 2015

https://pro.auvergnerhonealpes-tourisme.com/evolution -de-loffre-touristique-en-auvergne-
rhone-alpes-depuis-2015/ 
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La performance des hébergements marchands

ÂŸƨƖШƚƨŔƻƖĲШũċШŉƖĳƕƨĲŰƣċƣŔŸŰШĬċŰƚШũĲƚШőĳĤĲƖŊĲůĲŰƣƚШůċƖĦőċŰĬƚШа
őƣƣƓƚаооƓƖŸЮċƨƻĲƖŊŰĲƖőŸŰĲċũƓĲƚрƣŸƨƖŔƚůĲЮĦŸůоĤċƖŸůĲƣƖĲƚрĬĲрŉƖĲƕƨĲŰƣċƣŔŸŰрĬĲƚрőĲĤĲƖŊĲůĲŰƣƚрůċƖĦőċŰĬƚо
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40,1% des nuitées FR se font en hébergement 
marchand (42,2% en 2019) et 

59,9 % en hébergement non-marchand (57,8% en 
2019)

La clientèle française

TOP 5 des provenances

ŰŰĳĲШΞΜΞΠ Année 2019

En Auvergne-Rhône-
Alpes

Auvergne-Rhône-Alpes (31,6%)
Ile-de-France (21,3%)
Région Sud PACA (7,3%)
Occitanie (6,5%)
Hauts-de-France (6,1%)

Auvergne-Rhône-Alpes (28%)
Ile-de-France (21%)
Région Sud PACA (8%)
Grand-Est (7%)
Hauts-de-France (6,9%)

En France

Ile-de-France (26,3%)
Auvergne-Rhône-Alpes (13,8%)
Occitanie (8,1%)
Région Sud PACA (7,9%)
Nouvelle-Aquitaine (7,8%)

Ile-de-France (26,6%)
Auvergne-Rhône-Alpes (12,6%)
Nouvelle-Aquitaine (8,1%)
Occitanie (7,9%)
Hauts-de-France (7,7%)

(contre 4,8 en 2019)

31,6% des nuitées françaises réalisées par les habitants de la région en 2024, contre 28% en 2019



La clientèle étrangère
TOP 5 des pays d'origine en nuitées 

EŰШ ƨƻĲƖŊŰĲрÅőŻŰĲр ũƓĲƚ En France

1 Allemagne
2 Royaume-Uni
3 États-Unis
4 Pays-Bas
5 Belgique

Les nuitées étrangères représentent 28% des nuitées des 
hébergements marchands, contre 27% en 2019.



Zoom sur la montagne

+11% / Hiver 23-ΞΠӹҼШΟΥЯΥӖШоШcŔƻĲƖШΝΥ-19

+5,5% / Hiver 23-ΞΠӹҼШΠЯΣӖШоШcŔƻĲƖШΝΥ-19

+18% / Hiver 23-ΞΠӹҼШΟΤЯΝӖШоШcŔƻĲƖШΝΥ-19



ÂƖĳƚĲŰƣċƣŔŸŰШĬĲƚШ
ƓƨĤũŔĦċƣŔŸŰƚШа
[ŔĦőĲƚШƖċƣŔŸƚ



DES FICHES RATIOS

Pour les financeurs, investisseurs & porteurs de projet

Une collection de fiches avec des données sur : 
o ũќŸŉŉƖĲЯШ
o la fréquentation, 
o ũќċƓƓƖŸĦőĲШĦũŔĲŰƣЯШ
o les investissements,
o le fonctionnement,

ċŉŔŰШĬќċĦĦŸůƓċŊŰĲƖШũĲƚШƓƖŸŢĲƣƚШĬќőĳĤĲƖŊĲůĲŰƣШĬċŰƚШũĲƚШƚĲĦƣĲƨƖƚШĬĲШũќőŻƣĲũũĲƖŔĲЯШĬĲƚШĦċůƓŔŰŊƚЯШĬĲƚШ
villages vacances, des centres de vacances et des gîtes de groupe.

https://pro.auvergnerhonealpes-tourisme.com/fiches -ratios-pour-les-porteurs-de-projets-investisseurs-et-financeurs/
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DES FICHES RATIOS Exemple Fiche ratio Hôtellerie

?ĲƚШƖċƣŔŸƚШƚƨƖШũќŸŉŉƖĲШĬќőĳĤĲƖŊĲůĲŰƣ



DES FICHES RATIOS Exemple Fiche ratio Hôtellerie

?ĲƚШƖċƣŔŸƚШƚƨƖШũќŸŉŉƖĲШĬќőĳĤĲƖŊĲůĲŰƣ

ÖŰШÄÅШ9ŸĬĲШƕƨŔШƖĲŰƻŸŔĲШěШũċШĬċƣċƻŔƚƨċũŔƚċƣŔŸŰШĬĲШũќŸŉŉƖĲ
Évolution de 2015 à 2025

https://pro.auvergnerhonealpes-tourisme.com/evolution -de-loffre-touristique-
en-auvergne-rhone-alpes-depuis-2015/
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Des ratios sur la fréquentation en hôtellerie



DES FICHES RATIOS Exemple Fiche ratio Hôtellerie

Des ratios sur la fréquentation en hôtellerie

ÖŰШÄÅШ9ŸĬĲШƕƨŔШƖĲŰƻŸŔĲШěШũċШĬċƣċƻŔƚƨċũŔƚċƣŔŸŰШƚƨƖШũċШ
ŉƖĳƕƨĲŰƣċƣŔŸŰШőŻƣĲũŔĿƖĲ

https://pro.auvergnerhonealpes-tourisme.com/barometre -de-la-
frequentation-dans-les-hotels-2/
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DES FICHES RATIOS Exemple Fiche ratio Hôtellerie

Des ratios sur la fréquentation en hôtellerie

Un QR Code qui renvoie à la datavisualisation sur la 
fréquentation hôtelière



DES FICHES RATIOS EǂĲůƓũĲШ[ŔĦőĲШƖċƣŔŸШcŻƣĲũũĲƖŔĲ

?ĲƚШƖċƣŔŸƚШƚƨƖШũќċƓƓƖŸĦőĲШĦũŔĲŰƣDes ratios sur les investissements



DES FICHES RATIOS Exemple Fiche ratio Hôtellerie

Des ratios sur le fonctionnement



ÅĲƣƖŸƨƻĲǍШũĲƚШǯĦőĲƚШƖċƣŔŸƚШ
ŔĦŔШаШ
őƣƣƓƚаооƓƖŸЮċƨƻĲƖŊŰĲƖőŸŰĲċũƓĲ
ƚрƣŸƨƖŔƚůĲЮĦŸůоǯĦőĲƚрƖċƣŔŸƚр
ƓŸƨƖрũĲƚрƓŸƖƣĲƨƖƚрĬĲрƓƖŸŢĲƣƚр
ŔŰƻĲƚƣŔƚƚĲƨƖƚрĲƣрǯŰċŰĦĲƨƖƚо



Impact du changement 
climatique
La vision des professionnels 
du tourisme en région

ΝĲƖƚШƖĳƚƨũƣċƣƚШŔƚƚƨƚШĬĲШũќĲŰƕƨĶƣĲШůĲŰĳĲШƓċƖШ
Auvergne-Rhône-Alpes Tourisme



Å De nombreuses  évolutions  climatiques  et des phénomènes météorologiques 
intenses qui ƚќŔŰƚĦƖŔƻĲŰƣ de plus  en plus  dans notre  quotidien .

Å Le tourisme  est exposé aux modifications  climatiques et doit ƚќċĬċƓƣĲƖ. Mais 
ũќŔůƓċĦƣ du changement  climatique  sur le tourisme  varie selon  les saisons,  les 
espaces,  les acteursв

Contexte

Comment les professionnels du tourisme de la région 
Auvergne-Rhône-Alpes perçoivent -ils les effets du changement 
climatique sur leur activité et de quelles façons réagissent -ils ?



§ĤŢĲĦƣŔŉƚШĲƣШůĳƣőŸĬŸũŸŊŔĲ

Recueillir le ressenti des professionnels à 
propos du changement climatique. 

Comprendre les actions ĬќċĬċƓƣċƣŔŸŰ déjà 
engagées et les difficultés  rencontrées. 

Identifier les attentes en matière 
ĬќċĦĦŸůƓċŊŰĲůĲŰƣ

ШÄƨĲƚƣŔŸŰŰċŔƖĲШĦŸрĦŸŰƚƣƖƨŔƣШċƻĲĦШ ƖĬĿĦőĲШ
ÑŸƨƖŔƚůĲЯШŊĲŰĦĲШĬќċƣƣƖċĦƣŔƻŔƣĳШĬĲШũċШ?ƖŻůĲЯШxŸŔƖĲШ
ÑŸƨƖŔƚůĲШĲƣШ§ǭŔĦĲШĬĲШƣŸƨƖŔƚůĲШĬĲШxǃŸŰ

ШEŰƕƨĶƣĲШĲŰШũŔŊŰĲШаШƓƖŔŰƣĲůƓƚШΞΜΞΡЯШҼШĬĲШ
ΠΜΜΜΜШƓƖŸŉĲƚƚŔŸŰŰĲũƚШĬƨШƣŸƨƖŔƚůĲШŔŰƣĲƖƖŸŊĳƚ

ШÅĳƚƨũƣċƣƚШаШҼШĬĲШΞΞΜΜШƖĳƓŸŰƚĲƚЯШƣċƨǂШĬĲШ
ƖĳƓŸŰƚĲШĬĲШΡЯΠШӖШыƚƣċŰĬċƖĬШƓŸƨƖШƨŰШ
ƕƨĲƚƣŔŸŰŰċŔƖĲШũŸŰŊь

ШÑƖċŔƣĲůĲŰƣШаШƖĳƚƨũƣċƣƚШƖĲĬƖĲƚƚĳƚШƓŸƨƖШĶƣƖĲШ
ƖĲƓƖĳƚĲŰƣċƣŔŉƚШĬĲШũċШƖĳƓċƖƣŔƣŔŸŰШĬĲШũќŸǭƖĲШ
ƣŸƨƖŔƚƣŔƕƨĲШƓċƖШĬĳƓċƖƣĲůĲŰƣШĲƣШƣǃƓĲШĬќċĦƣŔƻŔƣĳЮ



 2/3 des professionnels du tourisme en région 
ǎΩƛƴǘŜǊǊƻƎŜƴǘ ǎǳǊ ƭŜ ŎƘŀƴƎŜƳŜƴǘ ŎƭƛƳŀǘƛǉǳŜ

«tƻǳǊ ǾƻǘǊŜ ŀŎǘƛǾƛǘŞ ǇǊƛƴŎƛǇŀƭŜΣ ƭŜ ŎƘŀƴƎŜƳŜƴǘ ŎƭƛƳŀǘƛǉǳŜ ǊŜǇǊŞǎŜƴǘŜ ŀǾŀƴǘ ǘƻǳǘΧ» :

41% нр҈ 13% 21%

ÖŰĲШŔŰĦĲƖƣŔƣƨĬĲв ÖŰШƖŔƚƕƨĲв ÖŰĲШŸƓƓŸƖƣƨŰŔƣĳвƨĦƨŰШŔůƓċĦƣв

Intensité moy. du risque ς note /10

Á hǳǘŘƻƻǊ Υ уΣм κмл
Á {ǘŀǘƛƻƴǎ ŘŜ ǎǇƻǊǘǎ ŘΩƘƛǾŜǊ Υ у κмл

« Un risque, de quelle intensité ?»



 Des impacts concrets observés par les professionnels 
dans le quotidien de leur activité
Infrastructures, offres et services
Á ру ҈ ŘŜǎ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭǎ ƻƴǘ ŘǶ ŜƴƎŀƎŜǊ ŘŜǎ ƛƴǾŜǎǘƛǎǎŜƳŜƴǘǎ ŘŜ ƳŀƴƛŝǊŜ ζƛƳǇƻǊǘŀƴǘŜη Ł ζǘǊŝǎ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘŜη ǇƻǳǊ ŀŘŀǇǘŜǊ 
ōŃǘƛƳŜƴǘǎ Ŝǘ ŞǉǳƛǇŜƳŜƴǘǎΦ όҌ ƳŀǊǉǳŞ ǇƻǳǊ ƭŜ ƳƛƭƛŜǳ ǳǊōŀƛƴ Ŝǘ ƭŜǎ ƘŞōŜǊƎŜƳŜƴǘǎ ŎƻƭƭŜŎǘƛŦǎύΦ

Á рс ҈ ŜǎǘƛƳŜƴǘ ǉǳŜ ƭŜ ŎƘŀƴƎŜƳŜƴǘ ŎƭƛƳŀǘƛǉǳŜ ŀ ŘŞƧŁ ǘǊŀƴǎŦƻǊƳŞ ƭŜǳǊ ŀŎǘƛǾƛǘŞ ŘŜ Ŧŀœƻƴ ζƛƳǇƻǊǘŀƴǘŜη ƻǳ ζǘǊŝǎ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘŜη Ґ 
ŘŞǾŜƭƻǇǇŜƳŜƴǘ ŘŜ ƴƻǳǾŜƭƭŜǎ ƻŦŦǊŜǎΣ ǇǊŀǘƛǉǳŜǎ όсс҈ Ŝƴ ǎǘŀǘƛƻƴǎύΦ

Gestion des ressources
Á 37 % des professionnels du tourisme constatent une dégradation forte ou très forte de la qualité des eaux de baignade 

Á 39 % des professionnels du tourisme observent des ŘƛŦŦƛŎǳƭǘŞǎ ŘΩŀŎŎŝǎ ŀǳȄ ǎƛǘŜǎ ŘŜ ōŀƛƎƴŀŘŜ (+ marqué pour les professionnels de la 
5ǊƾƳŜ Ŝǘ ŘŜ ƭΩ!ǊŘŝŎƘŜύ

9ƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ŘŜ ƭΩŀŎǘƛǾƛǘŞ

Á пт ҈ ŘŜǎ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭǎ Řǳ ǘƻǳǊƛǎƳŜ Ŝƴ ǊŞƎƛƻƴ ǊŜƭŝǾŜƴǘ ǳƴŜ ƳƻŘƛŦƛŎŀǘƛƻƴ ζǘǊŝǎ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘŜη ŘŜ ƭŀ ƭƛƳƛǘŜ ǇƭǳƛŜπƴŜƛƎŜ όто҈ Ŝƴ ǎǘŀǘƛƻƴǎύ

Á 69 % des professionnels surveillent de près les prévisions météo, surtout les campings (79 %).

Á 59% des professionnels relèvent une ŎƻƴŎŜƴǘǊŀǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩŀŎǘƛǾƛǘŞ ǎǳǊ ŎŜǊǘŀƛƴǎ ŜǎǇŀŎŜǎ ƻǳ ǇŞǊƛƻŘŜǎ. (+ marqué 
pour les professionnels en stations et ceux du secteur Outdoor). Les conditions de pratique sont également plus 
difficiles pour ces professionnels (Outdoor = 62% , en stations = 49%)

Accueil et sécurité des personnes



 ¦ƴŜ ǎŀƛǎƻƴƴŀƭƛǘŞ ōƻǳǎŎǳƭŞŜΧ

Áтм ҈ ƛƴŘƛǉǳŜƴǘ ǳƴŜ ƘŀǳǎǎŜ ŘŜ 
ŦǊŞǉǳŜƴǘŀǘƛƻƴ Ŝƴ Ǌŀƛǎƻƴ ŘŜ ǘŜƳǇŞǊŀǘǳǊŜǎ 
Ƴƻƛƴǎ ŞƭŜǾŞŜǎ ǉǳΩŀƛƭƭŜǳǊǎΦ 

Áуп ҈ ŘŜǎ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭǎ Ŝƴ ƳƛƭƛŜǳ ǳǊōŀƛƴ 
ƛƴŘƛǉǳŜƴǘ ǳƴŜ ōŀƛǎǎŜ ŘŜ ŦǊŞǉǳŜƴǘŀǘƛƻƴ Ł 
ŎŀǳǎŜ ŘŜǎ ǘŜƳǇŞǊŀǘǳǊŜǎ ǘǊƻǇ ŞƭŜǾŞŜǎΦ

ÁaŀƴǉǳŜ ŘΩŜŀǳ ƛƳǇŀŎǘŜ ŦƻǊǘŜƳŜƴǘ ƭŀ 
ŦǊŞǉǳŜƴǘŀǘƛƻƴ Υ тм ҈ 5ǊƾƳŜΣ см ҈ !ǊŘŝŎƘŜΦ

ÁImpact marqué du manque de neige 
sur la fréquentation en moyenne 
montagne (47% « Oui beaucoup » vs 
36% régional et 34 % en stations).     

Á57 % observent une hausse de 
fréquentation grâce à des conditions 
plus douces.

ÁAttractivité renforcée pour :
џLes villes (71%), propices aux 

city-breaks.
џLes départements méridionaux 

au climat plus clément.



 [Ŝǎ ŎƭƛŜƴǘǎ ǎΩƛƴǉǳƛŝǘŜƴǘ Řǳ ŎƘŀƴƎŜƳŜƴǘ ŎƭƛƳŀǘƛǉǳŜ Ƴŀƛǎ 
changent encore peu leurs comportements
ζtƻǳǊ ǾƻǘǊŜ ŎƭƛŜƴǘŝƭŜΣ ƭŜǎ ŜŦŦŜǘǎ Řǳ ŎƘŀƴƎŜƳŜƴǘ ŎƭƛƳŀǘƛǉǳŜ 
ǎƻƴǘπƛƭǎ ǳƴŜ ǎƻǳǊŎŜ ŘŜ ǇǊŞƻŎŎǳǇŀǘƛƻƴ Κ ηΥ

25%

52%

19%

п҈

Oui, beaucoup

Oui, un peu

Non, pas vraiment

Non, pas du tout

« La conscience du changement climatique modifie-t-elle les attentes et les comportements de votre clientèle ? » :

Á 8 professionnels sur 10 observent une versatilité accrue des réservations en lien avec les aléas climatiques 
όҌ ƳŀǊǉǳŞ ǇƻǳǊ ƭΩOutdoor et les campings).

Á 86 % des professionnels relèvent une demande accrue de produits locaux / circuits courts, surtout en 
moyenne montagne (49,5 % de «Oui, beaucoup»)

Á 61 % constatent une hausse de la ŘŜƳŀƴŘŜ ŘΩŀƳŞƴŀƎŜƳŜƴǘǎ κ ŞǉǳƛǇŜƳŜƴǘǎ ζfraîcheur»: surtout dans 
les campings (75,5 %) et en milieu urbain (72%)

«Paradoxalement, les clients sont très 
ĦŸŰƚŸůůċƣĲƨƖƚЮĬĲЮĦőċƨŉŉċŊĲеЮĬѢĲċƨЮĦőċƨĬĲЮ
ũŸƖƚƕƨѢŔũƚЮƚŸŰƣЮĲŰЮƚĳŢŸƨƖдЮfũƚЮƚĲЮũēĦőĲŰƣиѥ

ѤxċЮĦŸŰƣƖċĬŔĦƣŔŸŰЮĲŰƣƖĲЮũĲЮĬŔƚĦŸƨƖƚЮĲƣЮũĲƚЮ
ċĦƣĲƚЮжЮ§ÖfЮũѢĳĦŸũŸŊŔĲЮĲƚƣЮƨŰЮƚƨŢĲƣеЮ~ fÉЮƣŸƨƣĲƚЮ
ũĲƚЮũƨůŔĿƖĲƚЮƚŸŰƣЮċũũƨůĳĲƚЮĬċŰƚЮũĲЮũŸŊĲůĲŰƣЮ
ċũŸƖƚЮƕƨĲЮũċЮŉċůŔũũĲЮƓƖŸǯƣĲЮĬĲЮũċЮƣĲƖƖċƚƚĲЮ
ĲǂƣĳƖŔĲƨƖĲдѥ



 6 professionnels sur 10 ont engagé des actions en 
ƳŀǘƛŝǊŜ ŘΩŀŘŀǇǘŀǘƛƻƴ ŀǳ ŎƘŀƴƎŜƳŜƴǘ ŎƭƛƳŀǘƛǉǳŜ

ζШ!ǾŜȊπǾƻǳǎ ŜƴƎŀƎŞ ŘŜǎ ŀŎǘƛƻƴǎ ŘϥŀŘŀǇǘŀǘƛƻƴ 
ŀǳ ŎƘŀƴƎŜƳŜƴǘ ŎƭƛƳŀǘƛǉǳŜ Κ ηΥ

NON
39%

h¦L
см҈

Á 80% des professionnels ne prévoient pas de 
réaliser des actions dans les 18 prochains mois

«  Si NON, pour quelles raisons ?» :
plusieurs réponses possibles

«  Si NON, prévoyez-vous de le faire dans 
les 18 prochains mois ?» 

Les + engagés :

Á Les professionnels de ƭΩOutdoor (73%)
Á Les professionnels situés en stations (67%)

21%

у҈

13%

мс҈

39%

43%

PAS LE TEMPS

AUTRE RAISON

PAS DE BUDGET

b9 ±hL¢ t!{ [ΩLb¢;w<¢

MANQUE DE CONNAISSANCES

a!bv¦9 59 /hb¢!/¢{ ¢9/IbLv¦9{



 [ŀ ƎŜǎǘƛƻƴ ŘŜǎ ǊŜǎǎƻǳǊŎŜǎΣ ǇǊŜƳƛŜǊ ŎƘŀƳǇ ŘΩŀŎǘƛƻƴ ŘŜǎ 
ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭǎ

Č 66 % ont mis en place un support  de sensibilisation  des clientèles  aux éco-
gestes (81% des professionnels Drômois, 79% des hôteliers)

Č 54% ont travaillé une stratégie en matière de gestion  des approvisionnements  
(73 % des professionnels Drômois et des hôteliers, 67% pour les professionnels en 
milieu urbain)

Č 50% ont mis en place un dispositif  de gestion  de la consommation  ĬќĲċƨ (66% 
pour les professionnels situés en milieu urbain  et 60 % pour les hôteliers) .

Č 48% ont mis en place un dispositif  de gestion  de la consommation  énergétique  
(65% pour les professionnels situés en milieu urbain  et 73 % pour les hôteliers) .

Gestion des 
ressources 



 [Ŝǎ ƭŀōŜƭƭƛǎŀǘƛƻƴǎ ŘǳǊŀōƭŜǎ ǎƻƴǘ ǇŜǳ ŜƴǾƛǎŀƎŞŜǎ

рр ҈ ŘŜǎ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭǎ ƴŜ ǇǊŞǾƻƛŜƴǘ Ǉŀǎ ŘΩƛƴǘŞƎǊŜǊ ŎŜǎ ŘŞƳŀǊŎƘŜǎ, 
ŎŜǳȄ ǉǳƛ ƭΩƻƴǘ Ŧŀƛǘ semblent pourtant juger leur engagement dans un 
label durable efficace (84 %). 

Cela souligne leur rôle dans la valorisation des bonnes pratiques et 
dans le renforcement de la crédibilité environnementale des acteurs 
touristiques mais ǘǊŀƴŎƘŜ ŀǾŜŎ ƭŀ ǾƻƭƻƴǘŞ ŘΩŜƴƎŀƎŜƳŜƴǘ ŘŜǎ 
ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭǎ ǎǳǊ ŎŜ ǘȅǇŜ ŘΩŀŎǘƛƻƴǎ. 



 aƻƛƴǎ ŘΩǳƴ ǉǳŀǊǘ ŘŜǎ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭǎ ŘŞŎƭŀǊŜƴǘ ŀǾƻƛǊ ŞǘŞ 
ŀŎŎƻƳǇŀƎƴŞǎ ǇƻǳǊǘŀƴǘΧ
«  Avez-Ǿƻǳǎ  ǊŜƴŎƻƴǘǊŞ ŘŜǎ ŘƛŦŦƛŎǳƭǘŞǎ Řŀƴǎ ƭŀ ƳƛǎŜ Ŝƴ ǆǳǾǊŜ ŘŜ ŎŜǎ ŀŎǘƛƻƴǎ ŘΩŀŘŀǇǘŀǘƛƻƴ 
au changement climatique? » :

OUI
43 % 

 § 
ΡΤӖШ

ζШtŀǊƳƛ ƭŜǎ ǇǊƻǇƻǎƛǘƛƻƴǎ ǎǳƛǾŀƴǘŜǎΣ ƭŜǎǉǳŜƭƭŜǎ Ǿƻǳǎ 
ǎŜƳōƭŜƴǘ ǇŜǊǘƛƴŜƴǘŜǎ ǇƻǳǊ Ǿƻǳǎ ŦŀŎƛƭƛǘŜǊ ƭŀ ƳƛǎŜ Ŝƴ ǇƭŀŎŜ 
ŘΩŀŎǘƛƻƴǎ ŘΩŀŘŀǇǘŀǘƛƻƴ ŀǳ ŎƘŀƴƎŜƳŜƴǘ ŎƭƛƳŀǘƛǉǳŜ Κ η Υ

21%

рм҈

51%

рп҈

56%

59%

тр҈

wŜǎǎƻǳǊŎŜǎ ŘƻŎǳƳŜƴǘŀƛǊŜǎ

Formations spécifiques

[ƛǎǘŜ ŘŜ ǇǊŜǎǘŀǘŀƛǊŜǎ κ ŦƻǳǊƴƛǎǎŜǳǊǎ ǎǇŞŎƛŀƭƛǎŞǎ

9ŎƘŀƴƎŜ Ŝǘ ƳƛǎŜ Ŝƴ ǊŞǎŜŀǳ ŘΩŀŎǘŜǳǊǎ

!ŎŎƻƳǇŀƎƴŜƳŜƴǘ ǇŜǊǎƻƴƴŀƭƛǎŞ

LŘŜƴǘƛŦƛŎŀǘƛƻƴ ŘΩŀƛŘŜǎ ŦƛƴŀƴŎƛŝǊŜǎ

Autre



cĳĤĲƖŊĲůĲŰƣƚШƣŸƨƖŔƚƣŔƕƨĲƚ
~ŔƚĲШĲŰШƖĲũċƣŔŸŰШŸǭƖĲШрШĬĲůċŰĬĲШ



fĬĲŰƣŔǯĦċƣŔŸŰШĬĲƚШĤĲƚŸŔŰƚ
ÉƓĳĦŔǯĦŔƣĳƚШоШEŰŢĲƨǂШůċŢĲƨƖƚШĬĲƚШĬĳƓċƖƣĲůĲŰƣƚШ
?ĳǯĦŔƣШĬќőĳĤĲƖŊĲůĲŰƣƚШƣŸƨƖŔƚƣŔƕƨĲƚ
7ĲƚŸŔŰƚШоШƓƖŸĤũĳůċƣŔƕƨĲƚШƚƓĳĦŔǯƕƨĲƚ

xќĲŰƚĲůĤũĲШĬĲƚШƣĲƖƖŔƣŸŔƖĲƚШеШыĲǂЮШƚƣċƣŔŸŰƚШĬĲШůŸŰƣċŊŰĲь

EŰШũŔĲŰШċƻĲĦШũĲƚШƣőĳůċƣŔƕƨĲƚШƓƖŔŸƖŔƣċŔƖĲƚШƓŸƨƖШũĲШĬĳƓċƖƣĲůĲŰƣШыéŸŔĲƚШƻĲƖƣĲƚШоШfƣŔŰĳƖċŔƖĲƚШƖċŰĬŸШĲƣĦЮь

 ĳĦĲƚƚŔƣĳШĬĲШůŸĬĲƖŰŔƚċƣŔŸŰШĬќŔŰŉƖċƚƣƖƨĦƣƨƖĲƚĲǂŔƚƣċŰƣĲƚ

ÅĳŰŸƻċƣŔŸŰШĬĲƚШĤēƣŔůĲŰƣƚШƻċĦċŰƣƚШĲŰШũŔĲƨШĬќőĳĤĲƖŊĲůĲŰƣ

ÅĳőċĤŔũŔƣċƣŔŸŰШĬќƨŰШŔůůŸĤŔũŔĲƖШĬĲШĦċƖċĦƣĿƖĲ

?ĳƓũŸŔĲůĲŰƣШĬĲШũŔĲƨǂШĬĲШƚĳůŔŰċŔƖĲƚċƻĲĦШőĳĤĲƖŊĲůĲŰƣШ

9ŸŰƻĲƖƚŔŸŰШĬĲШŉƖŔĦőĲƚШŔŰĬƨƚƣƖŔĲũũĲƚШĲƣоŸƨШŉŸŰĦŔĿƖĲƚШƚŸƨƚрĲǂƓũŸŔƣĳĲƚ

ůĳŰċŊĲůĲŰƣШĬќċŰĦŔĲŰƚШƚŔƣĲƚШŔŰĬƨƚƣƖŔĲũƚШĲŰШőĳĤĲƖŊĲůĲŰƣƚШŔŰƚŸũŔƣĲƚ

9ƖĳċƣŔŸŰШĬѣőŻƣĲũũĲƖŔĲШĬĲШƓũĲŔŰШċŔƖШĬĲШƕƨċũŔƣĳШыŊũċůƓŔŰŊЯШĤƨũũĲƚЯШĦċĤċŰĲƚШƓĲƖĦőĳĲƚьШĲŰШŊĲƚƣŔŸŰШŸƨШĲŰШĦĲƚƚŔŸŰШ

§ƓƣŔůŔƚċƣŔŸŰШĬĲШũќċůƓũŔƣƨĬĲШĬќĲǂƓũŸŔƣċƣŔŸŰ

?ŔƻĲƖƚŔǯĦċƣŔŸŰШĬĲШũќŸǭƖĲШĬќőĳĤĲƖŊĲůĲŰƣШƓŸƨƖШċƣƣŔƖĲƖШƨŰШƣŸƨƖŔƚůĲШΠШƚċŔƚŸŰƚШ



Opérateurs : opportunités
EǂĲůƓũĲƚШĬќċƣƣĲŰƣĲƚШĬĳŢěШŔĬĲŰƣŔŉŔĳĲƚ
Sites de pleine nature 

HPA т Eco Gites : Coucoo Cabanes т Wakha Lodges  

Activités nature : Résonance Golf Collection

Foncier disponible

Zone urbaine (Experimental Group) 

Zone péri-urbaine (Oh Baby т Résonance - Golf Collection)

Zone rurale (Barn Hôtel)

Surfaces bâties exclusivement urbaines dans villes moyennes 

ÅĳőċĤŔũŔƣċƣŔŸŰШĬќőŻƣĲũƚШĬĲШƕƨċƖƣŔĲƖШы ũŉƖĲĬШcŻƣĲũƚЯШ9ŔĲШ[ƖċŰĩċŔƚĲШĬќőŻƣĲũũĲƖŔĲЯШEklo Hôtels -  Le Lieu Dit т
Touriste т Gogaille т Mi-hôtel)

Immobilier de caractère pour développement de nouveaux concepts 

Châteaux (Logis Hôtel т Social Club т Châteauformќ- ÂŔĲƖƖĲƚШĬќcŔƚƣŸŔƖĲь

Belles endormies (Experimental Group т Logis Hôtel т ÂŔĲƖƖĲƚШĬќcŔƚƣŸŔƖĲШт The Social Club т Châteauformќь

Rachat de plateaux commerciaux reconversion en hébergement / Grandes villes (Mi-Hôtel т Okko Hôtels)

Proximité transports en commun (Eklo Hôtel т Oh Baby) т xŔĲƨǂШĬĲШƖĲƚƣċƨƖċƣŔŸŰШШы9ŔĲШ[ƖċŰĩċŔƚĲШĬќcŻƣĲũũĲƖŔĲьШт 
xŔĲƨǂШĬќċĦƣŔƻŔƣĳƚ



9ƖŔƣĿƖĲƚШĦũĳƚШĬĲШƚĳũĲĦƣŔŸŰШĬĲШũќŸŉŉƖĲ
ШƓċƖƣŔƖШĬĲШũċШǯĦőĲШĬĲƚĦƖŔƓƣŔƻĲ

ÑǃƓĲШĬќŸǭƖĲШаШ[ŸŰĦŔĿƖĲШоШfůůŸĤŔũŔĿƖĲШоШ~ŔǂƣĲШаШ

 ШШШШШШΝШőĲĦƣċƖĲШůŔŰŔůƨůЯШĲŰШƓċƖƣŔĲШĦŸŰƚƣƖƨĦƣŔĤũĲШĲƣШőŸƖƚШǍŸŰĲШŔŰŸŰĬċĤũĲШ
 ШШШШШШ ΝШΜΜΜШůЕШƨƣŔũŔƚċĤũĲƚШůŔŰŔůƨůЯШċƻĲĦШƣĲƖƖċŔŰШĬĲШƓƖĳŉĳƖĲŰĦĲШыĦŸŰƚƣƖƨĦƣŔĤũĲШŸƨШƓċƚь
  ШШШШШШ?ŔƚƓŸŰŔĤŔũŔƣĳШĬĲШũѣŸǭƖĲШ
 ШШШШШШ ÂŸŔŰƣШŉŸƖƣШěШƖĲƣĲŰŔƖШыĬĲƚĦƖŔƓƣŔŉШĬĲШũќŸǭƖĲь
   fĬĲŰƣŔǯĦċƣŔŸŰШĬƨШĦŸŰƣċĦƣШĬċŰƚШĦőċƕƨĲШĬĳƓċƖƣĲůĲŰƣ

9ċƖċĦƣĳƖŔƚƣŔƕƨĲƚШĬƨШ7ēƣŔШ
 ĦĦĿƚШƓũċŔŰрƓŔĲĬШоШ ĦĦĿƚШÂ~ÅШоШ ƚĦĲŰƚĲƨƖШоШ9őċůĤƖĲƚШыũŔƣƚоĦŸƨĦőċŊĲƚьШоÉċũũĲƚШĬĲШƖĲƚƣċƨƖċƣŔŸŰШоШÉċũũĲƚШĬĲШƚĳůŔŰċŔƖĲШоШ

EƚƓċĦĲƚШůŸĬƨũċĤũĲƚШоШ9ũŔůċƣŔƚċƣŔŸŰШоШ9ƨŔƚŔŰĲШĳƕƨŔƓĳĲШоШ9őċůĤƖĲШŉƖŸŔĬĲШоШ?ĳƓĲŰĬċŰĦĲƚШыŊċƖċŊĲƚЯШũŸĦċƨǂШƣĲĦőŰŔƕƨĲƚЯШ
ũŔĲƨǂШĬĲШƚƣŸĦťċŊĲьШĲƣĦЮ

9ċƖċĦƣĳƖŔƚƣŔƕƨĲƚШĬƨШƚŔƣĲ
 ƚƚċŔŰŔƚƚĲůĲŰƣЯШÂċƖťŔŰŊЯШÉŔƣĲШĦũŻƣƨƖĳоƚĳĦƨƖŔƚĳЯШÑŸƓŸŊƖċƓőŔĲЯШÂŔƚĦŔŰĲЯШÑĲƖƖċŔŰƚШċƣƣĲŰċŰƣЯШEƚƓċĦĲƚШĲǂƣĳƖŔĲƨƖƚШоШ ĦĦĲƚƚŔĤŔũŔƣĳШ

ыŊċƖĲЯШċƨƣŸƖŸƨƣĲЯШċĳƖŸƓŸƖƣьШěШƓƖŸǂŔůŔƣĳЯШƖċĦĦŸƖĬĲůĲŰƣШƖĳƚĲċƨǂШыĲċƨЯШĳũĲĦƣƖŔĦŔƣĳЯШŊċǍЯШǯĤƖĲШŸƓƣŔƕƨĲь

EŰƻŔƖŸŰŰĲůĲŰƣШĬƨШĤŔĲŰ
 9ĲŰƣƖĲрƻŔũũĲШоШƓƖŸǂŔůŔƣĳШƨƖĤċŔŰĲШоШÂƖŸǂŔůŔƣĳШƖŸŰĬрƓŸŔŰƣШоШƻŸŔĲШƖċƓŔĬĲоШ ĤƚĲŰĦĲШĬĲШŰƨŔƚċŰĦĲƚШоÂƖŸǂŔůŔƣĳШƚŔƣĲƚШŰċƣƨƖĲũƚШыũċĦЯШ

ŉŸƖĶƣЯШƖŔƻŔĿƖĲЯШƓċƖĦвьШоШEŰƻŔƖŸŰŰĲůĲŰƣШƓċǃƚċŊĲƖШĬĲШƕƨċũŔƣĳШоШÂƖŸǂŔůŔƣĳШċĦƣŔƻŔƣĳƚШĬĲШũŸŔƚŔƖƚШоƚƓŸƖƣŔƻĲƚШоШÂƖŸǂŔůŔƣĳШƚŔƣĲƚШ
ШШШШШШШШШШШШШШШШШШШШШШƓċƣƖŔůŸŰŔċƨǂЯШĦƨũƣƨƖĲũƚЯШŉĲƚƣŔƻċũƚШоШ9ŸůůĲƖĦĲƚШĲƣШƚĲƖƻŔĦĲƚШĬĲШƓƖŸǂŔůŔƣĳ

ÂƖĲƚƣċƣŔŸŰƚШĬŔƚƓŸŰŔĤũĲƚШ
 ÅĳƚĲƖƻĲШŔŰĦĲŰĬŔĲШоШƣƖċŰƚƓŸƖƣШĲŰШĦŸůůƨŰШоШШĦŸƻŸŔƣƨƖċŊĲШоШ7ŸƖŰĲƚШĬĲШƖĲĦőċƖŊĲШоШÅĲƚƣċƨƖċŰƣƚШƚƨƖШƚŔƣĲШŸƨШƓƖŸǂŔůŔƣĳШŔůůĳĬŔċƣĲЯШ

ÂũċŰƚЯШĳƣƨĬĲƚШĲƣШĬŸĦƨůĲŰƣƚШƣĲĦőŰŔƕƨĲƚШĬŔƚƓŸŰŔĤũĲƚШ

 



fŰƣĳŊƖċƣŔŸŰШĲƣШƻċũŸƖŔƚċƣŔŸŰШĬĲШũќŸŉŉƖĲ
Adaptation du site invest-in-auvergnerhonealpes.com 
Objectif :  ĬċƓƣĲƖШũĲШƚŔƣĲШċƨŢŸƨƖĬќőƨŔШĬĳĬŔĳШěШũќŔŰĬƨƚƣƖŔĲШċŉŔŰШĬќǃШŔŰƣĳŊƖĲƖШũĲƚШŸƓƓŸƖƣƨŰŔƣĳƚШŉŸŰĦŔĿƖĲƚЯШĤēƣŔĲƚШŸƨШůŔǂƣĲƚШěШƻŸĦċƣŔŸŰШ
touristique

Principales évolutions :

Adaptation de la ĤċƚĲШĬĲШĬŸŰŰĳĲƚШƖĲĦĲŰƚċŰƣШũќĲŰƚĲůĤũĲШĬĲƚШŸŉŉƖĲƚШŉŸŰĦŔĿƖĲƚШĲƣШŔůůŸĤŔũŔĿƖĲƚШƓŸƨƖШǃШċŢŸƨƣĲƖШũĲƚШŸŉŉƖĲƚШěШ
potentiel touristique

Sur le site Invest, création d'un onglet spécifique pour la promotion des offres touristiques
Développement de filtres de recherche adaptés (typologie, localisation, mots-clés) facilitant la consultation et la mise en 
relation
ÖƣŔũŔƚċƣŔŸŰШĬќƨŰШŸƨƣŔũШĬĲШƖĳŉĳƖĲŰĦĲůĲŰƣШĬĳŢěШŸƓĳƖċƣŔŸŰŰĲũЯШŊċƖċŰƣŔƚƚċŰƣШƨŰĲШůŔƚĲШĲŰШũŔŊŰĲШƖċƓŔĬĲШĲƣШőŸůŸŊĿŰĲШĬĲƚШ
opportunités.

   
~ŔƚĲШĲŰШƖĲũċƣŔŸŰШĬĲШũќŸŉŉƖĲ

ÂƖŸƚƓĲĦƣŔŸŰШĬќŸƓĳƖċƣĲƨƖƚЯШŔŰƻĲƚƣŔƚƚĲƨƖƚЯШƓŸƖƣĲƨƖƚШĬĲШƓƖŸŢĲƣЯШĲƣШĲǂƓũŸŔƣċŰƣШĲŰШĦċƓċĦŔƣĳШĬĲШůĲŰĲƖШěШĤŔĲŰШĬĲƚШƓƖŸŢĲƣƚШƻŔċĤũĲƚ

Prise de contact avec les porteurs de projets repérés via les webinaires France Tourisme Ingénierie (Atout France)

 



ÂƖŸƓŸƚŔƣŔŸŰШĬĲШƖĳƓċƖƣŔƣŔŸŰ
ĬĲƚШƖŻũĲƚ



ACTIONS REPARTITION DES TACHES ART DTOUR DEPT

Coordination / Animation Coordination générale X X

Consolidation du réseau partenarial X X

§ƖŊċŰŔƚċƣŔŸŰШĬĲƚШƓŸŔŰƣƚШĬќĳƣċƓĲ X X

ÅĳĬċĦƣŔŸŰШĦőċƖƣĲШĬќĲŰŊċŊĲůĲŰƣ X X

Identification des besoins Acteurs / Investisseurs 9ċƖƣŸŊƖċƓőŔĲШĬĲƚШĤĲƚŸŔŰƚШĲŰШůċƣŔĿƖĲШĬќőĳĤĲƖŊĲůĲŰƣШĲƣШĬĲШŉŸŰĦŔĲƖ:
- Recensement de sites de pleine nature / fonciers disponibles / surfaces urbaines / 

immobilier de caractère / plateaux commerciaux
- Possibilité d'acquisition par l'opérateur
- Description du site et de sa localisation

X X

Outils  Plateforme de mise en ligne X X
Co-ĦŸŰƚƣƖƨĦƣŔŸŰШĬќƨŰШĦċőŔĲƖШĬĲƚШĦőċƖŊĲƚШěШƓċƖƣŔƖШĬĲШĦƖŔƣĿƖĲƚШƚƓĳĦŔŉŔƕƨĲƚШěШũќŸŉŉƖĲШŉŸŰĦŔĿƖĲШĲƣШ
immobilière à corréler avec les besoins des opérateurs 

X X X

Utilisation des données économiques et de fréquentation de l'ART X

ÉĳũĲĦƣŔŸŰШĬĲШũќŸŉŉƖĲ Qualification physique des sites X

éċũŔĬċƣŔŸŰШĬĲШũќŸŉŉƖĲ X X X
~ŔƚĲШĲŰШũŔŊŰĲШĬќƨŰШƓƖĲůŔĲƖШĦċƣċũŸŊƨĲШĬќŸŉŉƖĲƚШƕƨċũŔŉŔĳĲƚ X

Identification du Référent / Contact pour chaque offre en ligne X

Dispositifs  Ingénierie éċũŸƖŔƚċƣŔŸŰШĬĲƚШĬŔƚƓŸƚŔƣŔŉƚШĬќċĦĦŸůƓċŊŰĲůĲŰƣШ X

Lien avec les opérateurs Constitution  du fichier opérateurs / investisseurs X

Démarchage ĬќŸƓĳƖċƣĲƨƖƚ et mise en relation X

Visite des biens avec opérateurs (à définir au cas par cas) X X X

Cercle  des financeurs Implication  des banques du Cercle des financeurs selon les projets X X

Suivi

+ long terme

Evaluation de la démarche + ajustements X X X
Retour ĬќĲǂƓĳƖŔĲŰĦĲƚ opérateurs X

Impact du projet sur les territoires : 
- Création ĬќĲůƓũŸŔƚ
- Réactivation / transmission 
- Développement économique local

X X X



Calendrier
Fin janvier 2026 
ART / Région / Départements partenaires
Réunion de lancement  de la mission
 
 - ÂƖĳƚĲŰƣċƣŔŸŰШĬĲШũќŸƨƣŔũШĬĲШƖĳŉĳƖĲŰĦĲůĲŰƣ
 - Etat des lieux des offres identifiées 
 - Répartition des rôles dans la mise en relation offre/demande.


