
Titre 1
Créer des escapades « Art de 
vivre » : comment séduire les 
nouvelles clientèles ?
Session n°2



É d i t o r i a l i s e r  l e  
c o n c e p t

Le stor ytell ing 
d'une escapade



Comment matérialiser les attentes 
des voyageurs en quête d’authenticité 
et d’expériences immersives ?

Réponse : Créer un template d’escapade pour inspirer

Une escapade = une inspiration séjour



Une structure flexible

Notre template escapade repose sur 4 éléments clés :

1. Une introduction générale et immersive 
2. Une sélection de 3 à 5 activités principales
3. Une sélection de 3 à 5 activités secondaires
4. Une sélection de 3 à 5 restaurants et de 3 à 5 hébergements



Pourquoi ce template fonctionne ? 

Inspirer : découvrir des activités inédites, authentiques, 
insolites.

Guider : avoir une base solide pour organiser son séjour.

Libérer : personnaliser son escapade selon ses envies.



Titre 1
Le storytelling = donner une 
âme aux escapades 

L’émotion

L’authenticité

L’immersion

Pour transformer une offre touristique en récit 
captivant, on s'appuie sur trois piliers :



Le storytelling = donner une âme aux escapades 

Sérénité : l’environnement amène déjà à un 
moment de détente, de déconnexion

Curiosité : découverte d’un point de vue unique

Projection : on visualise la scène, on se voit 
en train d’admirer la vue, écouter les 
histoires, pédaler, etc.



Titre 2
Exemples

Verbes d’action Explorer, partager, savourer, écouter, rencontrer, tester, admirer, sillonner, flâner, 
prendre le temps

Adjectifs 
sensoriels

Saisissant, à couper le souffle, vibrant, cristallin, brumeux, envoûtant, 
majestueux, pittoresque, mélodieux, apaisant, feutré, frais, boisé, floral, parfumé, 

rafraîchissant, fondant, épicé, juteux, onctueux…

Expressions
Le parfum des lavandes, le bruissement des feuilles d’automne, la lueur dorée du 
soleil, les couleurs vibrantes des marchés provençaux, le panorama à 360° depuis 

le belvédère, le chant des cigales, le clapotis de l’eau…

Le storytelling = donner une âme aux escapades 



Quelques éléments à ne pas oublier

Au-delà du storytelling, il y a deux éléments 
clés à ne pas négliger :

https://www.auvergnerhonealpes-tourisme.com/escapade/escapade-
en-loire-forez-3-villages-de-caractere-a-decouvrir/

Un ancrage géographique clair 

Des visuels immersifs 
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O p t i m i s e r  s a  
p r é s e n c e  e n  l i g n e

Référencement 
SEO & GEO





Pourquoi créer des liens entre nos sites ? 

Pour Google : un meilleur référencement pour tous

Pour les IA (ChatGPT, Gemini, Mistral…) : une présence 
démultipliée

65%* des réponses IA sont basées sur ce qu’on dit de vous ailleurs 
73%**des consommateurs font confiance aux contenus produits par l’IA

*Sources : Semrush, Profound, Peec AI, Ahrefs (2026) / **étude de Capgemini Research Institute publiée en juin 2023



En résumé

Le référencement :Le storytelling : 

Émotion
Authenticité
Immersion

Plus de liens entre nos sites = plus de visibilité
Un langage commun = plus de crédibilité 
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